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HYLDEST TIL PASSIONEN

Man ved det, ndr man ser det: Bilen der skil-
ler sig ud, fordi den er noget helt seerligt, fordi
stil, fart, design gar op i en hgjere enhed, og
man fornemmer passionen, der ligger bag.
Man fornemmer det ogsa straks, nar en per
son skiller sig ud med en sikker stil, en seerlig
attitude eller med en helt utrolig udstraling.
Dette magasin handler om det ekstraordi-
naere, det er en hyldest til passionen og til det,
der inspirerer os og ger livet rigere.

Magasinet er forst og fremmest en inspira-
tionsgave til dem, der betyder allermest for
os: Jer, vores kunder. Vi haber, det bliver til
gleede.

Med venlig hilsen/Kind regards.
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STEVE JOBS

HAN ANDREDES VORE LIV, OMDANNEDE HELE INDUSTRIER OG OPNAEDE
EN AF DE MEST SJALDNE TING | MENNESKETS HISTORIE: HAN ANDREDE
DEN MADE, HVER AF OS SER VERDEN.

anden, der skrev disse ord, var USAs praesident Barack
Obama, og manden, de omhandler, er Apples grundlaeg-
ger og karismatiske drivkraft, Steve Jobs. Anledningen
var Jobs dad som 56-arig i 2011, et dedsfald, der affad-
te steerke reaktioner verden over. Cyberspace blev fyldt
med billeder af mennesker, der holdt deres iPads i vejret,
med fotos af Steve Jobs og af blafrende stearinlys. Der opstod en bal-
ge af sergende Apple-fans, og der var vagenaetter ved Apples butikker
rundt om i verden. Steve Jobs var ikke blot en af verdens farende virk-
somhedsledere, i det gjeblik var han mere afded rockstjerne end afdad
topchef, ja, han var vel naermest en religios skikkelse.

En af &rsagerne er, at mens de fleste blot anser deres computere,
mobiltelefoner m.m. som tekniske hjaelpemidler, har Applebrugere et
passioneret forhold til deres. Nar konkurrenterne lancerer en ny mobil-
telefon, gar det som regel ret stille af. Det ger det ikke, nar det handler
om Apple. Fans ligger i kg, nér en ny iPhone ser dagens lys, og har hvert
ar talt ned til dagen, hvor Steve Jobs skulle pa scenen for at preesen-
tere det sidste nye revolutionerende produkt, det ny og uomtvistelige
must-have.

Mens produkterne hele tiden er nye og bedre, var der aldrig nyt i
Steve Jobs pékleedning. Altid sort rullekrave, cowboybukser og hvide
sneakers. Kun i de helt tidlige &r kunne man opleve ham i topchefens
klassiske outfit, den marke habit — ellers var rullekraven, cowboybukser-
ne og de hvide sneakers hans signatur — et klart signal om, at det ikke
handler om, hvordan du ser ud, men om hvad du opnar — og hvor meget
karisma, du har. Men hvem var manden bag Apples succes?

10 STEVE JOBS
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Steve Jobs

Steve Jobs pa scenen, hvor
han i 2010 lancerer iPad.
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Steve Jobs

Steve Jobs er virkeliggerelsen af den amerikanske dram. Som
21-arig grundlagde han Apple i sine foreldres garage, gjorde
firmaet til en enorm succes, blev skubbet ud i 1985 og kom
tilbage i triumf i 1997 for at gere Apple til verdens mest veer-
difulde virksomhed. Med andre ord, manden var et geni med
vilde visioner og en karisma langt ud over det saedvanlige. Men
Steve Jobs var ogsé kontroversiel, kontrollerende, benhéard og
meget sveer at arbejde for. Han dumpede gang pa gang pa
menneskelighed, men besad sa klare og staerke visioner, at
han slap afsted med det meste. Filmen Steve Jobs med Mi-
chael Fassbender i titelrollen, der havde premiere her i Dan-
mark i januar, tegner et billede af en sammensat og meget
vanskelig personlighed. Arsagerne til Jobs temperament skal
maske findes i hans allertidligste barndom.

GIVET VAKTIL ADOPTION

Steven Paul Jobs blev fodt 24. februar 1955 i San Francisco,
Californien. Hans mor var talepsedagog, hans far professor i
politisk videnskab og oprindeligt fra Syrien, men han skulle
ikke vokse op sammen med dem. Parret, der ikke var gift, be-
sluttede nemlig at give deres nyfadte sgn bort til adoption, og
den bratte adskillelse fra det biologiske ophav, har helt sikkert
haft en betydning for Steve Jobs. Senere i livet erfarede han, at
hans biologiske foreeldre kort tid efter havde giftet sig og faet
en pige, som de valgte at beholde, og det har nok ikke gjort
saret mindre.

Steve Jobs og makkeren Steve Wozniak,
som skulle komme til at revolutionere
vores syn pa teknologi.

Jobs adoptivforeeldre hed Clara og Paul Jobs, Clara var bog-
holder, Paul maskinmester. Familien boede i det omrade, der
senere skulle blive kendt som Silicon Valley. Paul Jobs var lidt
af en elektroniknerd, og i familiens garage leerte han sin sen,
hvordan man kunne skille og samle al mulig elektronik. En in-
teresse blev grundlagt.

Steve Jobs var intelligent, men lidt af en bandit i skolen,
formentlig pa grund af kedsomhed, og ogsa hans ungdom blev
rastlgs. Efter high school droppede han ind og ud af forskellige
uddannelser, rejste til Indien og blev fanget af spiritualitet og
eksperimenterede med stoffer. | 1978 blev han far til en pige,
Lisa, som han var meget laenge om at anerkende som sin dat-
ter, og som han ferst sa da hun var 8 ar gammel. Da han forst
havde anerkendt Lisa som sin datter, blev forholdet dog taet, og
han opkaldte en computer efter hende.

BEGYNDELSEN

[ 1976, 21 & gammel, startede Jobs Apple sammen med part-
neren Steve Wozniak. Virksomheden havde til huse i Jobs for
2ldres garage og pengene til opstarten kom bl.a. fra salget af
Jobs folkevognsbus. Navnet kom efter sigende af, at Jobs net-
op havde arbejdet pa en ableplantage. Resten er historie. Sam-
men revolutionerede de computerindustrien. De gjorde com-
puteren tilgeengelig og opnaelig for helt private mennesker, og
de gjorde den brugervenlig. Deres Apple | var en relativ succes,
mens efterfalgeren, Apple Il syvdoblede virksomhedens salg

Steve Jobs var altid ens kleedt. Kun i de tidligste ar, som
her i 1984, kunne man opleve ham i andet end sort
rullekrave, cowboybukser og sneakers.

12 STEVE JOBS



Steve Jobs, var et geni, en karismatisk mand med de vildeste visioner,
men ogsa kompromisles person, som var sveer at arbejde for.

og farte til, at Apple blev bersnoteret med en markedsveerdi
pé 1.2 milliarder dollars. Apple var nu en uomtvistelig succes.
Steve Jobs headhuntede Pepsi-Colas topchef, John Sculley,
til at lede virksomheden. | 1984 kunne jobs lancere den forste
Macintosh computer, opkaldt efter en &blesort.

FYRET FRA APPLE

Men tingene gik ikke som de skulle, der var alvorlige kon-
troverser mellem Jobs og resten af ledelsen, og imens tog
hovedkonkurrenten IBM faringen. Det farte til noget sé usaed-
vanligt som en fyring af Apples grundleegger. Steve Jobs mat-
te simpelthen forlade sit eget veerk. Apple klarede sig dog
ikke bedre uden ham ved roret. Virksomheden manglede lin-
je, originalitet og fremadrettethed. | mellemtiden havde Jobs
skabt et nyt computerfirma, NeXT, samt kebt sig ind i anima-
tionsfilmselskabet Pixar, som han gjorde til en god forretning.
| Next skabte han det, som Apple stod og manglede: nyt og
banebrydende software.

THINK DIFFERENT
Apple kebte NeXT, og s& var Jobs tilbage — med en klar vi-
sion: Under overskriften "THINK DIFFERENT"” handlede det
nu ikke l&engere om at konkurrere, men om at skille sig ud og
skabe helt sit eget system. Applecomputerens intuitive, grafi-
ske brugerflade appellerede til den kreative klasse, det samme
gjorde Appledesigneren Sir Jonathan Ives stramme og meget
karakteristiske design, og computerne fra Mac fik snart deres
egen begejstrede brugerskare. | efteraret 2001 lancerede Ste-
ve Jobs iPod, en baerbar digital musikafspiller i et slankt design,
der med det samme faengede over hele verden, og med iPod
fulgte iTunes.

| 2002 lavede Apple aftaler med nogle af de ferende pla-
deselskaber om at slutte sig til iTunes — Apples nye tjeneste
til hentning af musik. iTunes revolutionerede musikindustrien
pé godt og ondt. De farste to millioner solgte sange fra iTunes
Music Store blev hentet pa kun 2 uger, alle kabt via Mac-com-
putere. >

STEVE JOBS 13




Steve Jobs sammen med
sangerinden Gwen Stefani i
2008 til middag i anledning

Eventyret om Apple begyndte
her, i Steve Jobs foreeldres
garage | 1976.

Sergende kinesere flokkes
omkring afdede Steve Jobs
billede.

Laurene Powell og Steve Jobs
blev gift i 1991. Parret fik tre
barn, Reed, Erin og Eve.

af Spirit of Life Award.

Jobs havde delt vandene. Enten var man til Windows -
eller ogsa var man til Mac. Og var man til Windows, kunne
der let ske det, at havde man kebt en iPod og forelsket sig i
designet, sa l& det lige til hgjrebenet at kabe en Mac naeste
gang, computeren skulle udskiftes. Salget af Mac-computere
blev fordoblet i 2004.

Ved hjeelp af en unik kombination af design, brugerflade og
funktionalitet, er det lykkedes Steve Jobs og hans medarbej-
dere i Apple, at skabe produkter, som brugerne far et folelses-
maessigt forhold til. Det lille "i" i begyndelsen af produkternes
navne stod oprindeligt for internet, som, da iMac-computeren
blev introduceret i 1998 bestemt ikke var noget, alle computere
havde let adgang til. Senere udvandedes den betydning, men
Jobs fastholdt i-et, fordi det ogséa star for individ, informere,
instruere og inspirere.

| 2007 kom den naeste revolution, iPhonen. Allerede i 2003
havde Steve Jobs proklameret, at mobiltelefonen var frem-
tidens baerbare computer. Touchscreen var den nye super
feature sammen med det multifunktionelle, hvor den udover
at ringe kan spille musik, g& pa nettet, tage billeder og meget
mere. | dag en selvfelge, dengang en revolution. Jobs og Apple
genopfandt telefonen, og hele verden gik over til smartphones
og til apps til deres smartphones. iPad’'en var en naturlig felge
af sadvel de stadigt mindre og lettere beerbare Macs som af
iPhonen. Succesen var — og er — tilsyneladende uden ende.
Men det var Steve Jobs liv ikke. Allerede i 2003 blev han ramt

af kreeft i bugspytkirtlen, og de neeste ar var en kamp for
overlevelse. | 2004 s& det ud som om han havde vundet kam-
pen, men et par ar senere vendte sygdommen tilbage. Trods
mange tiltag, heriblandt en ny lever, var der nu intet hab om en
helbredelse. Sidste gang, Jobs gik pa scenen i den sorte rulle-
krave, cowboybukserne og de hvide sneakers for at lancere
et nyt produkt, var han tydeligt afkreeftet.

DYDEN SOM DYNAMO

Steve Jobs vidste godt, at uanset hvor rig, man er, er deden
det ultimative faktum, man ikke kan kebe sig fri af. Tveertimod
sd han den som en dynamisk faktor. Allerede i 2005 sagde han
i en inspirationstale til de nystartede studerende pa Stanford
University:

"Deden er muligvis den staerste enkeltstdende opfindelse
i livet. Den er livets forandringsfremkalder. Den rydder det
gamle af vejen for at skabe plads til det nye. Lige nu er | det
nye, men en dag om ikke sa lang tid vil | langsomt blive det
gamle og blive ryddet af vejen... Jeg er ked af at veere sa
dramatisk, men det er faktisk sandt. Jeres tid er begrenset,
sa lad vaere med at spilde den pé at leve andres liv"

Gennem hele sin karriere bekreeftede han livets for
anderlighed og alle tings dedelighed ved gang pa& gang at
introducere nye produkter, der gjorde alle tidligere produkter
til fortid. Noget, der formentlig har sikret ham selv udede-
lighed.

66 KREATIVITET ER AT FORBINDE TING. NAR DU SPORGER KREATIVE MENNESKER
OM HVORDAN DE GJORDE ET ELLER ANDET, FOLER DE SIG ALTID EN LILLE
SMULE SKYLDIGE, FORDI DE EGENTLIG IKKE GJORDE DET, DE SA BARE NOGET.
0G PA ET TIDSPUNKT BLEV DET INDLYSENDE FOR DEM 9 §

Steve Jobs

| 514 soc

FODT: 24. Februar 1955 i San
Francisco, California

D@D: 5. Oktober 2011 i Palo Alto,

Carlifornia
NATIONALITET: Amerikaner
ETNICITET: Tysk og syrisk
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UDDANNELSE: Homestead High
School, Reed College

KARRIERE: Medgrundleegger,
bestyrelsesformand og administre-
rende direkter for Apple, Primaer
investor og administrerende

direkter for Pixar, grundleegger og
administrerende direkter for NeXT
RELIGION: Zen buddhisme
AGTESKAB: Gift med Laureen
Powell i 1991

BORN: Lisa Brennan-Jobs, (1978),
med Chrisann Brennan

Reed (1991), Erin (1995),

Eve (1998) med Laureen Powell
(kilde: wikipedia m. fl)



Polo er det nye symbol pa et helt
personligt udtryk. Med redder i
amerikansk elite og anerkendt
over hele verden spaender Polo
vidt, fra sin oprindelse i campus-
mode og dennes ungdommelige
stil over den skreeddersyet habit
i skarp, moderne version til det
rd og robuste, men stadig og
altid med et sikkert urbant tvist.
Polo Ralph Lauren er tidlost og
autentisk og repraesenterer en
unik vision af moderne sportstoj:
det er ungt, energisk og cool.

FORAR 2016

POLO RALPH LAUREN SYMBOLISERER
DROMMEN OM DET FRIE LIV

Forars- og sommerkollektionen 2016 er tgj til en moderne livsstil, og den
er spaendende, fordi den bdde rummer det klassiske og det moderne.
Det ikoniske t@j opdateres konstant. Polo Ralph Lauren har en enesta-
ende evne til at skabe et gnidningsfrit, sasmmenhangende univers, der er
pa samme tid er rat, raffineret og maskulint. Der er elementer af skreed-
dersyet elegance, af robusthed og af moderne teknologi, som tilsammen
appellerer til den moderne falsomhed, der karakteriserer tidens mand.

Polo Ralph Lauren har en naermest ikonisk tradition for campus-
inspireret sportst@j, men spaender langt videre end det. Et godt eksempel
pé alsidigheden er, at serien omfavner hele det maskuline univers, fra
den skarpe habit over tgj til det robuste friluftsliv til decideret sportstgj,
fremstillet af hgjteknologiske materialer.

Polo har sikre bud péa looks til den moderne mand og ogsa til den
moderne kvinde, fra det gjeblik dagen gryr, og de begiver sig ud i verden,
hvad enten turen gar til jobbet eller til den éarlige polomatch, og til den
slutter pa deres foretrukne hotspots i byen.

RALPH - POLO



1 SEJLERSKOEN

DER BLEV E'T

Med de ikoniske, hdndsyede
sejlersko holder Sebago sko-
magerfaget smukt i haevd.

DEN GARVEDE SOULK, DE MODERIGTIGE OG SELV DE KONGELIGE SMUTTER
GLADELIGT | ET PAR HANDSYEDE DOCKSIDES FRA SEBAGO.

Trods mere end 45 ar pa bagen er den velkendte sejlersko
Docksides fra Sebago langt fra glemt. Med jeevne mellemrum
dukker den igen og igen op i internationale modeblade. S& har
de loyale sejlere, der altid har et par godt saltvandstilpassede
Docksides liggende i baden — klar til endnu en sejltur. Det er
dog langt fra alene sejlerne der eftersperger Docksides sko-
ene. | dag er det igen som i 80'erne ungdommen helt fra 12 ars
alderen der eftersparger den ikoniske retro-sejlersko.

Historien bag sejlerskoen, der er blevet et ikon, startede i
1946 da skoproducenten Sebago blev grundlagt pa vestkysten
i Nordamerika. 2000 par sko blev der produceret om dagen
indenfor 10 &r og Sebago kunne fejre produktion af par nummer
1 million i 1954.

| 1970 lancerede Sebago sejlerskoen Docksides, der skul-
le veere skridsikker pa badens deek og samtidig smart nok til
bybilledet. Docksides-skoen blev hurtigt populeer i hele verden,

16 SEBAGO

hvor den klassiske brune model var efterspurgt i Europa, mens
man i tropiske lande enskede mere farverige modeller.

| 80'erne var det iseer studerende der tog Docksides til sig,
mens sejlerne pa det Amerikanske sejlerlandshold kunne trasede
i Docksides som deres officielle sko. | 1992 og 1995 blev de
amerikanske America’s Cup syndikater “"Defender” og "Young
America” sponoreret af skoproducenten. Sebago har ligeledes
stottet det danske sejlerlandshold som sponsor siden 1999.

Docksides har igennem tiden holdt sin oprindelige form med
handsyet leeder og den skridsikre sal. Sejlerskoen fra Sebago
er fortsat det foretrukne fodtgj, nar sejleren treeder ombord pa
baden, for egenskaberne kan man ikke tage fra skoen. Man
star godt fast og slipper for maerker pa deekket, mens leederet
har en evne til at tilpasse sig foden — iszer efter en tur i saltvand.
Sa er spergsmalet bare, om man er til slgjfer eller klunker pa
sngrebandene.






FIRENZE

- COOL OG
BETAGENDE SMUK

Firenze er det skanne Toscanas hovedstad og verdens
renaessanceby nummer ét. Det bereamte kunstmuseum,
Uffizi, har en af verdens mest fantastiske samlinger af
renaessancekunst, og Firenze er i det hele taget fuld af
sublime kunstoplevelser, skulpturer, kirker, og smukke
pladser. Samtidig er byen centrum for mode og gastro-
nomi og der er markeder og butikker — og naturligvis
ogsa massevis af turister. Firenze er urgammel og sam-
tidig ultracool, hvis man har lyst til at leve la dolce vita i
nogle dage.

SHOPPING

Firenze er ikke kun en klassisk renaes-

: : - X : sanceby, den er ogsa et modemekka
Ora d’Aria (med en michelinstjerne) la oprinde- med store shoppegader som Via de Tor

ligt i byens gamle kvindefeengsel og navnet nabouni med Pucci, Prada, Max Mara og
betyder “timen med Iuft” og henviser til Gucci, og Via Roma med blandt andre
fangernes daglige gardtur. | dag ligger restau- Miu Miu.

ranten bag Uffizimuseet, og i de smukke mini- Nogle af verdens bedste outlets ligger
malistiske omgivelser kan man blandt andet i naerheden af Firenze. | The Mall, en ti-
prgve en toscansk fiskemenu. Ora d’Aria har mes kersel borte, kan man spare mel-
ogsa en kokkeskole, hvor man kan fa enetimer lem 40 og 90% pa& maerker som Marni,

af kpkkenchefen Marco Stabile. Bottega Veneta, Gucci og Saint Laurent.

Via Europa 8, Leccio, Regello. Pradas
outlet Space er enormt og meget laek-

c L kert med tegj, sko og tasker fra Prada,
MARKEDS-

Miu Miu og Jill Sander. Localita Levanel-
Mercato Centrale er byens store

la, Montevarchi.

markedshal, indrettet i en fantastisk
bygning, tegnet af arkitekten Giuseppe
Mingoni, som ogsé har lavet Milanos
beromte Galleria Vittorio Emanuele

Il. Her er hait til loftet og alt, hvad DE LOKALE
hjertgt kan begeere. Underetagen er et FLORENTINERE

decideret madmarked, hvor de lokale

keber ind om formiddagen. Og sa er KOBER IND I DET

der street food af enhver art: vinbarer, NYE MERCATO

osteboder, pizzeria, treffelhjorne, sup- CENTRALE) DER

pekakken, Der er dbent fra 10 formid-

dag til midnat og et leben af lokale og BUGNER AF

gaester, der nyder det bedste Toscana TOSCANSKE
kan byde pa af mad og drikke. LAKKERIER
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MUST SEE
UFFIZI GALLERIET

Med mindre man er decideret kunsthader, er byens nok mest
beromte seveerdighed, Uffizi galleriet, Et absolut must see. Her
findes blomsten af renaessancens kunst, samlet af den steerke
Medici-familie gennem 300 &r, med veerker af Michelangelo,
Caravaggio, Botticelli, Leonardo Da Vinci, Giotto med flere.

5 STJERNET BAR

Inden man begiver sig ud pa en af Firen-
zes lekre restauranter, kan man forkzaele
sig selv med en drink, méaske i cocktail-
baren pa det femstjernede Hotel Savoy
pa Piazza della Republica. Her er store
drinks og dertil hgrende gratis snacks og
udsigt til velkleedte kvinder med dyrt har,
dyre tasker og dyre sko og maend i farve-
stradlende italiensk mandemode, ogsa de
med meget dyre sko.

HLMISK UDSIGT

Firenze er byen, hvor filmen Vaerelse Med Udsigt foregar, og udsigten over
byen er da ogséa bjergtagende. Har man ikke lige et veerelse med udsigt, kan
man, gerne ved solnedgangstid, spadsere op til Piazzale Michelangelo. Turen
er op ad bakke, knap sé strabadserende som den op i domkirkens kuppel, men
alligevel kreevende. Belgnningen kommer til gengeeld pa toppen i form af en af
verdens bedste udsigter over Firenze med sine tarne, kupler og broer, midt i
det smukkeste toscanske landskab.

KAUFMANN ANBEFALER:

TRATTORIA

QUATTRO LEONI: Via de’
Vellutini, 1r, 50125 Firenze,

MUST SEE
PONTE

VECCHIO

Et af Firenzes vartegn. Den
overdekkede bro er byg-
get i 1345 og var oprinde-
ligt hjemsted for slagtere,
der bekvemt kunne smide
deres affald i floden. Men
sidenhen blev slagterne
udskiftet med guldsmede,
hvis sméa baglokaler heenger
faretruende ud over floden
Arno.

Italien, tlf. +39 055 218562

BUCA LAPI: Via del Trebbio,
1r, 50123 Firenze, ltalien,

tIf. +39 055 213768

PAOLLI: Via deiTavolini,
12r, 50122 Firenze, ltalien,
tlf. +39 055 216215

BUCA MARIO: Piazza degli
Ottaviani, 16r, 50123 Firenze,
Italien, tIf. +39 055 214179
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€ VIS MIG DIN JAKKE,
0G JEG SKAL SIGE DIG
HVEM DU ER 92

JAKKEN DEFINERER MANDENS STIL,
HANS HUM@R OG DET,
HAN LIGE ER | GANG MED.

STONE ISLAND
- Varenr. 135878 -
3.400,-
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22

MONCLER

MONCLER
- Varenr. 136297 -
4.400,-

MONCLER
- Varenr. 136298 -
4.100,-




MONCLER

MONCLER MONCLER
- Varenr. 136299 - - Varenr. 136299 -
4.700,- 4.700,-



FERRARI

— DROMMEBIL | SARKLASSE

DEN ER ALDRIG KOMMET I EN FAMILIEVERSION, FERRARI ER EN
FULDBLODS SPORTSVOGN, DER SIGNALERER KRAFT, FART OG STYRKE.
DEN ER DE FLESTE MANDS DROMMEBIL.

Det er sveert ikke at fole sin indre fartdjeevel banke pa, nar en
Ferrari passerer gennem synsfeltet. Man kan hgre de mange
hingste under hjelmen, og er man heldig at fa lov til at treede pa
speederen, maerker man dem som en voldsom G-kraft.

ENZO

Ferraris skaber er Enzo Anselmo Ferrari, fadt i den norditalien-
ske by Modena 18. februar 1898. Hans far ejede et lille ingenior
firma, der iseer arbejdede for de statslige italienske jernbaner
med at bygge broer og andre anleeg. | 1908 tog han Enzo og
hans bror med til racerlgb i Bologna, og den 10-arige Enzo var
solgt. Otte ar senere dede bade faren og broren tragisk, og
Enzo méatte forlade skolen for at arbejde. Farste verdenskrig
haergede Europa, og Enzo havde en kort, men glorveerdig tid
som soldat.

Efter krigens afslutning far han omsider sit drammejob. Han
bliver testkarer for den dengang meget ansete racerbil, Torpe-
do. Snart er han ikke leengere kun testkerer, han kerer rees, og
det gar godt. | 1920 kerer han for Alfa Romeo, og det bliver
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starten pa en 20 ar lang karriere, hvor han bade er testkerer,
racerkerer og forhandler, og ender som chef for Alfa Racing
Corse, en titel, han besidder frem til 1939. Der star respekt
om den dygtige italiener, og i 1924 adles han ferste gang. Det
sker igen i 1925 med en hgjere rang, og i 1927 f&r han endnu
en statslig heedersbevisning, Commendatore, for sit virke.
Enzo Ferrari er ogsé bidt af journalistik og er med til at grund-
leegge det legendariske sportsmagasin Corriere dello Sport,
ligeledes i 1927 | 1929 skaber han Scuderia Ferrari, en slags
racerstald, hvor ejere af racerbiler far mulighed for selv at kere
i rees.

| 1939 forlader Enzo Ferrari Alfa Romeo for at s@ge sin egen
lykke. En 4-arig konkurrenceklausul falder sammen med 2.
Verdenskrig, men efter krigen kan han etablere sin fabrik i
byen Maranallo, teet pa fedebyen Modena. | 1946 ser den aller
forste Ferrari dagens lys med det karakteristiske logo, en stej-
lende hingst pa gul baggrund. Idéen til logoet fik Enzo Ferrari,
da han sa en af verdenskrigens heltes fly med en stejlende
hingst malet p& benzintanken. Han medte senere heltens
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ENZO FERRARI-KORTE SIT SIDSTE RAS
| 1931, MEN HAN SLAP ALDRIG PASSIONEN
FOR AT KORE HURTIGE BILER
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foreeldre, greveparret Baracca, og grevinden sagde til ham,
at det ville bringe lykke, hvis han malede hendes sons stej-
lende hest pa sine biler. Den gule farve er fadebyen Modenas
farve.

Enzo Ferrari indser dog snart, at der ikke er penge nok i
preemierne, sa han kaster sig ud i produktion af gadebiler til
farthungrende entusiaster. Priserne for at kere med det efter
tragtede hingstelogo pa hjelmen er tarnhgje, men der er alli-
gevel eftersporgsel pa de hurtige biler, for der er maend, der
elsker det der vrooooom og foelelsen af et gjebliks veegtleshed
under accelerationen. De hgje priser har vaeret med til at gere
Ferrari til noget helt szerligt — uopnéelig for langt de fleste.

Navnet pa den ferste gademodel var Ferrari 166 Inter, mo-
toren var en V12, og bade chassis og motor var designet af
Gioacchino Colombo. Den kom i 1948.

Siden har mange forskellige modeller set dagens lys, alle
hurtige, alle eftertragtede, alle dyre og de fleste af dem i Ferraris
klassiske regde farve.

Enzo Ferrari dede 90 ar gammel i 1988. 20 ar tidligere
havde han solgt halvdelen af aktierne i firmaet til Fiat. Da han
dede, erhvervede Fiat 40 procent af de udestdende aktier i
racerteamet, mens Ferraris "uaegte” sen Piero Lardi Ferrari
arvede de sidste 10 procent. Efter Enzos dad har Fiat formaet
at vedligeholde myterne og legenden om Ferrari som noget
seerligt.

MODELEKSEMPLER

Der er et utal af modeller, nogle til rees, andre til gadekarsel.
Enzo Ferrari agerede ikke kun i Europa, han havde blikket rettet
mod det amerikanske marked og fremstillede eksempelvis i
1957 250 GT California Spyder LWB. Der blev kun lavet 50 af
slagsen, og det ger denne model til et samlerobjekt. | 2008
betalte en britisk tv-mand 10.894.400 dollars for et eksemplar,
der havde veeret ejet af den amerikanske skuespiller James
Coburn.

Dinoen, opkaldt efter Ferraris sen, blev den ferste af man-
ge modeller med motoren placeret midt i bilen. Den blev pro-
duceret mellem 1968 og 1976. Der er siden kommet flere
biler i Dino-serien. Til Enzo Ferraris store sorg blev Dino kun



¢ |F YOU CAN DREAM IT, YOU CAN DO IT??

Et af Enzo Ferraris mottoer, men han erkendte 0gsa,
at Ferrarien for langt de fleste matte forblive en drom, fordi det trods
alt er de faerreste forundt at komme til at eje en.

24 &r. Han led af en alvorlig muskelsygdom, men ndede at
arbejde med udviklingen af Ferrari.

Testarossoen var som 1980erne. Overdrevet — leengere og
bredere end tidligere modeller og selvfelgelig Wall Street-dren-
genes foretrukne keretgj. F40 er den sidste model, der afslg-
res i Enzo Ferraris levetid. Som navnet antyder, er det Ferraris
40 ars jubilzumsmodel. Ogsa her ligger motoren i midten.

Starten pa det nye artusinde blev markeret med F 60 Enzo,
opkaldt efter Ferraris Godfather og p4 mange mader den ulti-
mative bil, mens Michael Schumacher kerte racerudgaven til
sejr p& de starste racerbaner, kom denne bil med en 6 liters
12-cylindret motor med hele 660 hestekraefter, og et aerody-
namisk superdesign og en tidsmaling p& 0-100 pa 3 sekunder.
F458 ltalia var en sensation. Mens den forrige model, F430, hav-
de 480 hestekraefter, bad Italia’ens 4.5 liters 8-cylindrede motor
pa hele 562 fuldblodskraefter. Nu var det ogsa slut med det tradi-
tionelle manuelle gear, i stedet havde bilen en 7-trins gearkasse
og dobbeltkobling. | 2014, 60 ar efter Ferrari ramte USA for forste
gang, kom Ferrari F60 America, en elegant 2-deres vogn, med et
monster af en motor, pa hele 730 HK. Hingsten springer afsted
med en V12 motor, igen med en 7-trins gearkasse og dobbelt-
kobling. F60 America lgber fra 0-100 pa 3.1 sekunder. Bilen er
produceret i 10 eksemplarer og meget efterspurgt.

Den nye Berlinetta, F12, er et studie i enkelt og skulpturelt
design. Nede under den udstrakte motorhjelm braler en 6.3 li-
ters 12-cylindret motor med 730 hestekreefter, der snildt klarer
0-100 pd knap 3 sekunder, 2 sekunder hurtigere end Enzo'en.

FERRARIS FARVER

Op mod 90 procent af Ferraris nyere biler seelges i Ferraris rade
farve (rosso corsa = Italiens officielle racer farve). Gul er imidler
tid ogséa en vigtig farve for Ferrari, jevnfer den sorte, stejlende
hingst pa en gul baggrund. Gul symboliserer byen Modena hvor
Ferrari er fadt og hvor han startede sit motorsport team.

FERRARI | DANMARK

| mange mange é&r var det en sjeeldenhed at spotte en Ferrari pa
de danske veje. Men nullernes opsving beted en andring. P4
blot 5 ar fordobledes antallet af danskere, der udlevede dreom-

men og erhvervede drengedremmen. Mens der i 2001 blev solgt
15 Ferrarier i Danmark, havde tallet i 2007 sneget sig helt op
i 30. Langt de fleste var rade, en overvejende del af dem var
F430-modellen, nok det teetteste, man kommer pa en discount
udgave af den ultimative sportsvogn. Pa det tidspunkt kostede
den omkring 4 millioner kr, mens den dyre 620 Scaglietti stod i
6 millioner.

KENDTE FERRARI-EJERE

Det er de feerreste, der har rad til en Ferrari. Elvis Presley
og John Lennon kerte Ferrari. Eric Clapton har en, Pharrell
Williams, Paris Hilton, Kim Kardashian, Lindsay Lohan, Justin
Bieber, David Beckham, Christiano Ronaldo, Hugh Grant,
Arnold Svhwarzenegger, Nicolas Cage, Eddie Murphy, og Tom-
my Hilfiger kerer Ferrari. Herhjemme havde den nyligt afdede
liebhavermeegler Jan Fog, en red Ferrari og brugte gerne man-
ge penge pa et karekursus pa Ferraris baner i Italien. Danske
Jan Magnussen har kert Ferrari, Thorkild Thyrring har gjort det
— og masser af danskere drammer om at gere det.

LEG MED FERRARI
Et sted i verden hvor der nok kerer en hel del flere Ferrarier rundt
end i Danmark, er i den rige oliestat Abu Dhabi. Her findes ogsé
verdens stgrste indenders temapark, og navnet er Ferrari World.
Tagkonstruktionen er udfert som sideprofilen pad en Ferrari,
og hovedattraktionen er verdens hurtigste rutsjebane, den 2.7
kilometer lange Formula Rossa med en topfart pd 240 km/t. An-
dre forlystelser baerer navne som G-Force, Fiorana GT Challenge
og G-Force. Barnene kan preve Junior Grand Prix eller 4D-ople-
velsen Speed of Magic. De allermindste kan tage en tur i Fer-
rari-karusellen. Det danske firma Rambell har veeret med til at
bygge den forlystelsesparken. De har stdet for den spektakuleere
tagkonstruktion, hvor det kendte logo naturligvis ogsa er reprae-
senteret.

FERRARI SOM POLITIBIL

| nabostaten Dubai er det ikke kun de rige forretningsfolk, der ke-
rer Ferrari. Menige politibetjente karer til daglig rundt i de dyreste
udgaver af Ferrari, som patruljevogne.
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CLASSIC

SKJORTER ER GRUNDELEMENTET
I ET KLASSISK BUSINESSLOOK,
HER KAN DU SE EKSEMPLER PA

SKJORTER AF HGJ KVALITET
| SMUKKE KLASSISKE OG MODERNE
SNIT OG FARVER.

Se flere skjorter online pa www.kaufmann.dk

Lige siden antikken, har skjorten vaeret en del af mandens
kleededragt, i starten dog kun som under- eller nattgj og
uden hverken flip eller manchetter, blot med en linning,
der kunne strammes. Men snart kom skjorten uden pa
tojet, og i dag er den blevet en grundform, der kan varieres
pa utallige mader. Farver, flipper, dobbelte eller enkelte
manchetter, button down eller french cut, hawaii eller
smoking. Eller bare helt, helt classic.

STENSTROMS SAND SAND HUGO BOSS
-Varenr. 135434 - 1.200,- -Varenr. 136858 - 900,- -Varenr. 136849 - 1.100,- -Varenr. 135597 - 1.100,-
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ETON SAND BRUUN & STENGADE
-Varenr. 135833 - 1.400, - -Varenr. 136861 - 900,- -Varenr. 136683 - 500, -

CLASS

SKJORTER ER GRUNDELEMENTET I ET KLASSISK BUSINESSLOOK.
HER KAN DU SE EKSEMPLER PA SKJORTER AF H@J KVALITET / SMUKKE
KLASSISKE OG MODERNE SNIT OG FARVER.

Se flere skjorter online pa www.kaufmann.dk

ALLAN CLARK ETON HUGO BOSS
-Varenr. 134288 - 499,- -Varenr. 135824 - 1.100,- -Varenr. 133554 - 1.000,-

SAMMEN MED BUKSERNE OG JAKKEN UDG@R SKJORTEN DE VIGTIGSTE GRUNDELEMENTER | EN MASKULIN PAKLZADNING

30 CLASSIC SHIRTS
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HVIS MAN ELSKER SKJORTER, VIL MAN HAVE DEM PA,
UANSET OM MAN ER FORMEL ELLER AFSLAPPET. SKJORTEN ER MANDENS
BEDSTE MULIGHED FOR AT LEGE MED TOJET.

Se flere skjorter online pa www.kaufmann.dk

RALPH LAUREN RALPH LAUREN
- Varenr. 136119, 136122 - -Varenr. 136122, 136123, 136122 -
900, - 900, -
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RALPH LAUREN
-Varenr. 0765741, 0755741, 07565741 - 900,-
-Varenr. 133498 - 1.000,-
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RALPH LAUREN
-Varenr. 136130 - 900,-

-Varenr. 1316124, 136127 136124, 136127 - 800,-
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En klassisk Clooney
situation — med solbriller
og abenstaende skjorte

ombord pa en speedbad.



— EN MAND AF TIDEN

KVINDERNE DROMMER OM AT FA HAM, MANDENE DROMMER
OM AT SE UD SOM HAM, HAN FYLDER SNART 55, 0G MAGASINET
PEOPLE HAR ALLIGEVEL IGEN KARET HAM SOM VERDENS MEST

SEXEDE MAND. MEN HVEM ER MANDEN BAG DET PERFEKTE,
SMUKT GRASPRANGTE OG SUPERELEGANTE YDRE?
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Nar George Clooney ikke baerer
slips eller butterfly, knapper han
aldrig de gverste skjorteknapper
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Vi har sat George Clooney

pa forsiden, og ja, lad det bare
veere sagt, det er ikke fordi
han har nogen forbindelse til
Kaufmann, arsagen er, at

vi anser ham for at veere et

af tidens staerkeste ikoner

for maskulin stil.




GEORGE CLOONEY REGNES FOR EN AF FILMVERDENENS
FLOTTESTE FYRE, DER ER NOGET TIDLOST OVER HANS FREMTONING,
OG MODSAT LIDT YNGRE KOLLEGER SOM JOHNNY DEPP OG LEONARDO
DICAPRIO, ER DER IKKE NOGET BABYFACE OVER HAM.

Hagen er skarpskéret, og typemaessigt ligger han i samme liga
som historiske stjerner som Humphrey Bogart, Cary Grant og
Clark Gable. Og senere Sean Connery og Charles Bronson. De
udstréler alle en klassisk maskulinitet, der kun bliver steerkere
af, at drene gar. De farver ikke héaret, og de far ikke foretaget
plastikkirurgiske indgreb. De har linjer i ansigtet, og de er nadt
til at barbere sig hver dag. George Clooney e&ldes med ynde og
bliver kun mere interessant som arene gar.

Hvis man skulle tro fotografierne af ham, sa tilbringer
George Clooney langt det meste af sin tid pa den rade lgber. Det
er i hvert fald meget sveert at finde et foto af ham, hvor han ikke
befinder sig pa leberen, i langt de fleste tilfeelde ifart smoking
og butterfly. Han er simpelthen mister Tux. Smokingen, helst fra
Armani og gerne med satinstriber ned langs semmen i buksebe-
nene, er hans signaturuniform, og den rede lgber er hans mest
naturlige underlag. | det mindste pé fotos. | virkeligheden er han
et menneske med mange facetter. Prisvindende kunstner bade
foran og bagved kameraet, politisk engageret, en mand med
stor appetit pa kvinder og trofasthed over for sine venner. Og
0gsé en mand, der veelger sin hund blandt forladte af slagsen
pa dyreinternater.

BEGYNDELSEN

George Timothy Clooney blev fadt i Kentucky den 6. maj 1961,
og han er ikke den farste celebrity i familien. Ifelge en artikel i
Rolling Stone voksede han og hans s@ster op i skyggen af deres
far, der var en kendt lokal skikkelse, tv-stjerne og nyhedsveert.
Ogséa Georges Clooneys tante Rosemary, som var en vigtig per-
son i familien, var en celebrity, kendt og feteret sangerinde fra
1940erne til 1970erne. George Clooney selv debuterede pa TV
allerede som 5-arige i en af faderens udsendelser. Familien var
teet sammentemret. Man samledes om middagsbordet hver
aften og diskuterede politik, og George leerte hurtigt at se de
store nyhedsveerter som Edward R. Murray og Walter Cronki-
te som helte. | 2005 skrev og instruerede George Clooney fil-
men Good Night and Good Luck, med udgangspunkt i Murrays
kamp mod den ultrakonservative senator MacCarthy. Filmen var
George Clooneys hyldest til sin far, og han blev nomineret til flere
priser for den sort-hvide film. Men i drengeérene var det sveert
at veere son af den kendte Nick Clooney. Det var umuligt for
George at gemme sig, for i hjembyen var der fuld opmeaerksom-

hed pd, hvad Nick Clooneys s@n foretog sig, hvad enten det var
gode sportsresultater eller drengestreger. Da George Clooney
naede teenageédrene, blev han oven i kebet ramt af en sjeelden
lidelse, en lammelse, der ramte den ene side af ansigtet. Det
var en meget sveer tid for den unge Clooney, der nu vakte endnu
mere opmaerksomhed end ellers.

| dag grimasserer Clooney en del, man ser ham ofte skeere
ansigt pad de mange ture pa verdens rade lgbere, og méske er
det en reaktion p4, at han i en periode af sit liv ikke kunne lave
grimasser overhovedet.

Selvom han interesserede sig mere for sport end for beger,
klarede George Clooney sig fint i skolen og begyndte at studere
journalistik pa et lokalt college. Han sprang dog hurtigt fra stu-
dierne af frygt for, at han altid ville blive sammenlignet med sin
dygtige og kendte far.

Efter nogle ar med ret tilfeeldige jobs, blandt andet som to-
baksplukker, blev han af en feetter spurgt om han ville vaere med
i en filmproduktion. Han forlod gladelig det harde og kedelige
job i tobaksplantagen og tilbragte en fantastisk sommer som
statist og praktisk medhjeelper. Filmen udkom aldrig, men Ge-
orge Clooney havde fundet sit kald. Turen gik til Hollywood, og
langsomt kom rollerne.

DET BEGYNDTE MED EN LAGESERIE...

George Clooney slog for alvor igennem i 1994, i rollen som den
charmerende laege Dr. Doug Ross i TV-serien ER eller Skadestu-
en, som den hedder pa dansk. Og det var ikke kun seerne, der
kunne lide den flotte fyr, der reddede s& mange liv og smeltede
sd mange kvindehjerter i sin grenne kittel. Hurtigt blev det til
storre og sterre filmroller. Sammen med Quentin Tarantino slo-
ges han i 1996 med onde vampyrer i From Dusk to Dawn, i One
Fine Day spillede han en fraskilt far, der faldt for Michelle Pfeif-
fer, og i 1997 var han en meget goodlooking Batman i Batman
& Robin, som blev en keempe blockbuster. | 1998 spillede han
overfor Jennifer Lopez i Stephen Soderberghs Out of Sight, og
han var ogs& med i krigsfilmen The Thin Red Line. | 1999 lagde
han kitlen og sagde endeligt farvel til Skadestuen og fik succes
og en Golden Globe for Oh Brother, Where Are Thou i 2000. |
2001 spillede George Clooney hovedrollen Danny Ocean i Ste-
ven Soderberghs Ocean'’s Eleven, en rolle som Frank Sinatra
havde haft i en indspilning fra 1960. Andre medvirkende i filmen
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George Clooneys store gennembrud var i TV-serien ER
eller Skadestuen, hvor han spillede den lzekre Dr. Ross.

var Brad Pitt og Julia Roberts, og filmen hittede og affedte bade
en Ocean’s Twelve og en Ocean’s Thirteen. Clooney stod nu pa
Hollywoods absolutte A-liste.

| 2009 havde han en hovedrolle i Up in the Air, og i 2011
var han bade skuespiller, manusforfatter og instrukter pa filmen
The Ides of March. Begge film er politiske og afspejler Cloo-
neys store samfundsmeessige engagement. Up in the Air er en
finanskrisefilm. 2008 kollapsede den amerikanske gkonomi, og
i Up in the Air spiller Clooney Ryan Bingham, en mand, hvis
arbejde er at fyre folk i en nedgangstid. Filmen viser den hab-
leshed, der preegede USA i krisedrene. The Ides of March er en
politisk film. Clooney er medforfatter, og filmen skildrer kampen
om praesidentposten i USA sé& kynisk, at mange kalder den en
filmisk udgave af House of Cards.
Samme ar, i 2011, modtog han en Golden Globe for sin rolle i
Alexander Paynes steerke familiedrama The Descendants, og to
ar senere scorede han en Oscar som producer af den politiske
thriller Argo med Ben Affleck. Ligeledes i 2013 kom Gravity og |
2014 The Monuments Men, hvor han bade spiller og instruerer.
Anmeldere over hele verden elsker George Clooney. “"Mere end
cool, mere end voksen, mere end erlig” er nogle af de preedi-
kater, han har faet.

Det er dog ikke uden risiko at befinde sig i kameraets sage-
lys. | forbindelse med optagelserne til filmen Syriana i 2005 skul-
le han tage 15 kg pé i lgbet af en maned. Han spiste en ret vold-
som pastadieet og opnaede, ikke uden sveerdslag, det gnskede
resultat. En af Clooneys starste kriser opstod ogsa i forbindelse
med Syriana, hvor han kom alvorligt til skade. Han slog hovedet
sa kraftigt, at han fik dbent kraniebrud og |4 en periode pa 3 uger
i en hospitalsseng med forfeerdelige hovedsmerter. Han har for-
talt til bladet Rolling Stone, at smerterne var s& uudholdelige, at
han pa et tidspunkt ikke leengere kunne forestille sig at skulle
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George Clooney som Batman i filmen Batman & Robin.
Bemeerk det steerke hageparti.

leve med dem, men rent faktisk overvejede selvmord. En vellyk-
ket operation gjorde dog en ende pa smertehelvedet, og i dag er
han helt uden men. Han modtog en Oscar for sin rolle i filmen.

George Clooney befinder sig godt bade foran og bag kame-
raet. Han har det endog meget fint i rollen som instrukter, som
han finder endnu mere kreativ end skuespillerrollen. Han kan
lide at bestemme, og bag kameraet kan man tilmed, som han
udtrykker det, tillade sig at veere gammel og fed, sa han ser
absolut en fremtid der. Han frygter ikke alderen og har udtalt,
at der er to muligheder. Man kan blive aldre. Eller man kan de.
Han har valgt at blive &ldre og samtidig besluttet ikke at be-
keempe alderstegnene med harfarve og skenhedsoperationer.
Og det behgver han jo séa heller ikke.

CLOONEY OG KVINDERNE

George Clooney er i arevis blevet kdret som Hollywoods mest
eftertragtede ungkarl, og millioner af kvinder har dremt om at
made ham. Indtil for nylig var det kun lykkedes en enkelt kvinde
at f& ham til alters, nemlig skuespillerinden Talia Balsam. Bryl-
luppet foregik i Las Vegas, men aegteskabet blev kortvarigt, og
skilsmissen blev et lille traume for George Clooney, der blev s&
chokeret over, at segteskabet ikke fungerede, at han gik i terapi
efter bruddet. Han erkender, at han ikke havde investeret nok i
forholdet, at han faktisk ikke var klar over, hvor meget, man skal
investere i et aegteskab for at fa det til at holde. Herefter fulg-
te utallige affeerer med varierende varighed, alle med smukke
og attraktive kvinder. Tilbage i de tidlige 80erne, for han blev
beremt, og fer eegteskabet med Talia, datede han Michelle Pfeif-
fers sgster DeeDee. | 1988 flyttede han sammen med skuespil-
lerinden Kelly Preston, der senere giftede sig med JohnTravolta.
Sa kom Talia — og gik igen, og herefter gled en strem af kvinder
gennem hans favn: cocktailservitricer, fotomodeller, en enkelt



George Clooney sammen med sin
hustru Amal Alamuddin, advokat og
borgerrettighedsforkeemper.
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kvindelig bryder, og et antal skuespillerinder, heriblandt, siger
rygterne i hvert fald, Renée Zellweiger. Gennem alle disse for
hold lagde George Clooney ikke skjul pa, at han ikke opfattede
sig selv som den sgteskabelige type, og i arevis fik hans venner
nermest mere opmaerksomhed end keeresterne.

Men i 2014 var det slut med de mange affeerer. Den 27. sep-
tember slukkede George Clooney hdbet hos millioner af kvinder
ved at gifte sig med den smukke og superbegavede stjernead-
vokat og menneskerettighedsforkeemper, libanesisk fadte Amal
Alamuddin, som han havde friet til allerede i april. Frieriet foregik
hjemme, hvor han havde linet en playlist op med nogle af sin
beromte tante Rosemarys sange. Amal var helt uforberedt, da
han pludselig gik ned pa knee og friede, og hun var sa leenge
om at komme sig over chokket og fa sagt ja, at Clooney, ifelge
ham selv, matte sige, at han jo var fyldt 52, og at han nu havde
ligget pa sine knae i naesten en halv time, og hvis hun ikke sva-
rede, var der fare for, at han aldrig kom pa benene igen. Amal
svarede selvfalgelig ja, og brylluppet foregik i dyb hemmelighed
i Venedig.

SADAN BOR GEORGE CLOONEY
George Clooney er fuldblodsamerikaner, men han har en svag-
hed for Europa og ikke mindst Italien, | mange ar har han veeret
den heldige ejer af en smuk 1700-talsvilla i Laglio, en smuk
lille landsby ved Comosgen. Villaen ligger helt ned til vandet og
har sin egen private badebro, s& Clooney nemt kan komme ud
og sejle pa den fashionable s@ i sin eksklusive klassiske Riva
Yacht.

| England har han og Amal for nylig kebt deres egen o i
Themsen med et stort georgiansk skrummel af et 1700-tals
herskabshus, som de renoverer til vild luksus. Fire doriske
sgjler flankerer indgangen, og gulvene er lavet af marmor og
mahogniparket. Der er 10 soveveerelser, et nyt leekkert kakken,
en stor fitnessafdeling og en smukt anlagt park, hvor man kan
slappe af i skyggen af blomstrende magnoliatraser.

. A

Som teenager blev George
Clooney ramt af ansigts-
lammelse og kunne ikke
grimassere. Det ger han til
gengeeld ofte i dag.

\\ 1R /
En ung George Clooney

— mens haret stadig var
gnistrende sort.
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| Los Angeles har Clooney ejet det samme hus siden 1990erne,
hvor han for alvor begyndte at tjene penge som Dr. Ross i Ska-
destuen. Huset ligger der, hvor nogle af Hollywoods eeldre stu-
dier engang 1a, nemlig i Studio City. P& de fa billeder, der er
tilflydt offentligheden, ser det hyggeligt ud, og til den ameri-
kanske tv-station CBS forteller Clooney, at huset er et fristed,
hvor han spiller basket med vennerne, hygger med hunden, og
slapper af i baren.

DEN POLITISKE GEORGE CLOONEY

George Clooney voksede op i et hjem, hvor der blev diskuteret
politik ved middagsbordet, og han har aldrig sluppet interessen.
Han befinder sig pd USAs demokratiske flgj og har stettet pree-
sident Barack Obamas kampagner. Han var steerk modstander
af USAs krig mod Irak, og han er kendt for sit store humaniteere
engagement.

Han steerkeste sag har nok veeret Sudan. | 2006 rejste han
sammen med sin far rundt i den krigshaergede Darfurprovins
for at dokumentere folkedrabet der i hdbet om, at verden vil-
le interessere sig for konflikten og hjeelpe de nedstedte. Og
med en vis portion held. Oprah Winfrey tog emnet op, og flere
stjerner, bl.a. Matt Damon og Brad Pitt, gik ind i arbejdet for at
hjeelpe Darfur. Clooney modtog en pris for sit arbejde og blev i
2008 udneevnt til FN Ambassader. Derudover har han keempet
for hjeelp til Haitis befolkning efter det store jordskeelv 2010,
for befolkningen i Chad, for homoagteskaber og flere andre
aerveerdige formal.

CLOONEY OG REKLAMERNE

George Clooney har medvirket i forskellige reklamefilm, blandt

andet for Fiat og Martini og nok mest kendt, for Nespresso.
Nespresso-Clooney-brandet er sa steerkt, at Nespresso lige

nu kerer en plagiat-sag mod en israelsk kampagne, hvor en

Clooney look-a-like reklamerer for et konkurrerende produkt,

Espresso-Club.

George Clooney og USA's
praesident Obama har
arbejdet sammen om at gore
verden opmaerksom pa folke-
drabet | Darfur i Sydsudan.

George Clooneys i sin seneste film,
komedien Hail Caesar fra 2016.

Det er de beromte Coen-bredre,
der star bag historien, der udspiller
sig pa et filmset i 1950ernes kom-
munistforskreekkede Hollywood.
Clooney spiller stiernen i

en storfilm om romerriget.






EN KLASSISK BLAZER ER BLA. MEN
OPRINDELIGT VAR DEN FAKTISK RGD. ( ¢
Begrebet blazer raekker tilbage til roklubben -
ved St. Johns College i Cambridge, hvor
roerne i 1825 blev udstyret med rede jakker,
der fik navnet blazers (flammer), fordi roerne
var sa hurtige, at de lignede flammer, nar
de bleeste forbi tilskuerne. Snart kom
blazeren dog ogsé i maritimt
blat med messingknapper
og i lige sa maritimt stribet.

SAND JAKKE
-Varenr. 136836 - 3.000, -

BOSS ORANGE JEANS
-Varenr. 135680 - 900,-

ETON SKJORTE
-Varenr. 135831 - 1.200,-

PORTEA SLGJFE
- Varenr. 109027 - 300, -

| DAG ER BLAZEREN DEN UFORMELLE OG MEGET ALSIDIGE PENDANT TIL HABITJAKKEN OG
FAS | UTALLIGE FARVER OG MGNSTRE.
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A. HUGO JAKKE - Varenr. 135950 - 2.800,- SAND SKJORTE - Varenr. 134239 - 900,- SAND TORKLADE - Varenr. 134251 - 800,-
B. ALLAN CLARK JAKKE - Varenr. 133966 - 1.999,- SAND SKJORTE - Varenr. 135852 - 800,- SLOJFE - Varenr. 109027 - 300,-
C. HUGO BOSS JAKKE - Varenr. 135565 - 2.800,- STENSTROMS SKJORTE - Varenr. 135429 - 1.300,-

SAND TORKLADE - Varenr. 136889 - 1.000,-

D. SAND JAKKE - Varenr.136837 - 3.000,- SAND SKJORTE - Varenr. 136849 - 1.100,- SAND SLIPS - Varenr. 136888 - 700,-

BLAZERE 43
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SERIOST SUIT

DEN TERNEDE SKJORTE OG MAPPEN
ER MED TIL AT SKABE SERIGSITET

HUGO BOSS HABIT
-Varenr. 135588 - 4.800,-
SAND SKJORTE

Varenr. 134238 - 1.200,-
HUGO BOSS SLIPS
-Varenr. 135604 - 600,-

JAKKESAT

SKARP. MAGTFULDT,
MORKEBLAT

TIGER HABIT
-Varenr.136427 - 5.000,-

ETON SKJUORTE

-Varenr. 135829 - 1.200,-
SAND SLIPS

-Varenr. 136882 - 700,-

SUIT 45



DRESS

DISKRETE, MEN VARME
BLA NUANCER

TIGER HABIT
- Varenr. 136428 -
4.500,-

SAND SKJORTE
- Varenr. 136850 -
1.000,-

ETON SLIPS

- Varenr. 135846 -
600,-

46 SUIT

COOL SUIT

ELEGANT BAGGRUND FOR EN HVID
SKJORTE OG ET MARKANT SLIPS

HUGO HABIT
- Varenr. 135938 -
4.500,-

SAND SKJORTE
- Varenr. 136858 -
900,-

SAND SLIPS

- Varenr. 136884 -
700,-



KLASSISK SUIT

MED PYNTE-
LOMMETORKLADE

SAND HABIT
- Varenr. 136831 -
4.300,-

ETON SKJORTE

- Varenr. 135830 -
1.300,-

HUGO BOSS SLIPS
- Varenr. 135616 -
700,-

SUIT MED KARAKTER

DISKRET SUIT,
FRAKT SLIPS

HUGO BOSS HABIT
- Varenr. 135589 -
4.500,-

HUGO BOSS SKJORTE
- Varenr. 13565697 -
1000,-

ETON SLIPS

-Varenr. 137214 -

600,-

SUIT 47



IKKE BLAT

FRAK FARVELEG

CITTA DI MILANO
HABIT

- Varenr. 134544 -
3.200,-

ALLAN CLARK
SKJORTE

-Varenr. 134292 -
499,-

CITTA DI MILANO

SLIPS
299,-

48 SUIT

BLAT

BLA KOMBINATION
MED GRA

HUGO HABIT
- Varenr. 135938 -
4.500,-

SAND SKJORTE
- Varenr. 136858 -
900, -

SAND SLIPS

- Varenr. 136884 -
700,-



POWERSUIT

KLASSISK MODERNE

HUGO JAKKE
- Varenr. 133638 -
3.200,-

HUGO BUKSER
- Varenr. 133637 -
1.200,-

HUGO SKJORTE
- Varenr. 135960 -
850,-

SUIT MED POWER

MASSER AF ATTITUDE

HUGO HABIT
- Varenr. 135940 -
5.000,-

STENSTROMS
SKJORTE
-Varenr. 135433 -
1.200,-

ETON SLIPS
- Varenr. 136565 -
600,-

SUIT 49



FESTLIGT

MED VEST OG PYNTE-
LOMMETORKLADE

HUGO BOSS JAKKE
-Varenr. 126035 - 3.300,-

HUGO BOSS VEST
-Varenr.121841 - 1.500,-
HUGO BOSS BUKSER
-Varenr.126039 - 1.400,-

STENSTROMS
SKJORTE
-Varenr.135103 - 1.200, -

STENSTROMS SLIPS
-Varenr.132190 - 500, -

50 SUIT

WORKSUIT

SKARP PA JOBBET

HUGO HABIT
-Varenr. 135939 - 4.500,-

SAND SKJORTE
-Varenr. 136861 - 900,-

HUGO BOSS SLIPS
-Varenr. 131156 - 600,-



PO

PHILOSOPHY BLUES ORIGINAL




“THE SOUL OF BUCKTOWN”

BOSS ORANGE TAGER PULSEN PA STORBYLIVET OG INKORPORERER
DET I DESIGNET OG SOFISTIKERET FINISH PA DENIM STYLES. UDTRYKKET ER
COOL MED MODERIGTIGE PRINTS OG MOTIVER, OG FARVEPALETTEN
SPANDER FRA BLA OVER GRAGRON TIL ORANGE.

BOSS Orange er HUGO BOSS’

leisure- og denimbrand. Brandet

signalerer casual, urban livsstil
med et twist af rock and roll og
kollektionerne er designet med
et aktiv liv i byen for gje.

Looket er bade enkelt og rat

og designerne leger ofte med
spendende overfladebehand-
ling af materialer og sma leekre
detaljer for at give stylesne det
helt rigtige urbane udtryk.

Spring/Summer 2016 kollek-
tionen fra BOSS Orange har
fundet inspiration i Brooklyn,
New York. Bydelen i The Big
Apple er gennem tiden blevet
pavirket af dens indbyggere
med rodder fra steder

som Japan over Hawaii til
Sydamerika.

52 BOSS ORANGE

Diversiten i Brooklyn som den
drivende inspirationskilde i den
nye kollektion kommer bl.a. til
udtryk i farver og motiver.

En anden stor inspirationkilde til
kollektionen har veeret skylinen
over New york. Denne referen-
ce ses gennem anvendelse af
fugleprint pa t-shirts og skjorter.
Udtrukket er rat og appelerer til
et modebevist publikum, der ikke
tager sig selv for hgjtideligt.

Det Japanske isleet kommer
til utryk gennem anvendelse
af indigo-bla og print med
japanske referencer, herunder
bolgemotiver.

BOSS Orange bruger denim i
spaendende farver der blandt
andet opnas gennem nye
innovative teknikker og miljg-
venlige vaske.

Styles som bomber-jakken er
denne saeson repreesenteret i
kollektionen i en ny forenklet
fortolkning der reflekterer den
japanske tilgang til workwear.

Inspirationen fra Hawaii ses i
valget af farver og blomster-
motiver. Humoristisk brug af
surfer motiver, palmer og ananas
kombineres med lyse, friske
farver - domineret af lys bla,
aurora ragd, sand og pink

Den sydamerikanske pavirkning
tydeligggres gennem brug af
bl.a. broderi til at skabe effekt-
fulde detaljer side om side,
grafiske mgnstre og livlige
farver.

BOSS Orange er en fuldendt
kollektion med styles, der
passer til enhver moderne
mands kleedeskab.



2 ALDRIG
VORVIDT
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DEN MADE, :ffli-
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N TEGNER DE o3
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ONE ISLAND
VINDJAKKE
- Varenr. 135885 -
4-500"
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MARILYN

MONROE

MARILYN MONROE HAR VARET DOD I
OVER ET HALVT ARHUNDREDE, MEN HUN LEVER
VIDERE | VORES BEVIDSTHED, HVOR HUN HAR PRINTET
SIG FAST MED SUPERGLUE.

HVORDAN KAN DET LADE SIG GORE? HVAD VAR DET,
MARILYN MONROE HAVDE, DERVAR SA STARKT, AT MAND
OG KVINDER VERDEN OVER STADIG BETAGES DEN DAG |
DAG? ENDDA | EN TID, HVOR DER IKKE LIGEFREM ER MAN-
GEL PA SMUKKE, FORFORENDE KVINDER, DER BADE KAN
SYNGE, DANSE, SPILLE SKUESPIL OG SAMTIDIG GORE OP-
M/ZRKSOM PA, AT DE KAN ALT DETTE, SA HELE VERDEN
FAR DET AT SE.

NORMA JEAN BAKER

De fleste kender historien om Norma
Jean Baker, det omsorgssvigtede barn,
der, uden at kende sin far, voksede op
hos sin ustabile mor, blev sendt pa bor
nehjem og i pleje hos mere eller mindre
tvivisomme plejefamilier, indtil hun som
16arig giftede sig med nabodrengen
Jim. Mens han var i militeeret, arbejde-
de Norma Jean péa en faldskaermsfabrik,
og her blev hun opdaget af en fotograf,
der havde faet til opgave at fotografere
kvinder, som bidrog til krigsindsatsen.
Norma Jean fungerede sa godt foran
et kamera, at hun blev anbefalet til fle-
re fotografer. Modelkarrieren kastede
hurtigt nogle mindre filmroller af sig, og
efter et par smajobs blev rollerne sterre
og starre. Norma Jean, som i mellem-
tiden havde affarvet de neddebrune lokker og eendret navnet til
Marilyn Monroe, var blevet en filmstjerne. Men filmstjerner var
der dengang, som nu, ogsd mange af. Og ogsa de havde blon-
derede kraller, rade leeber, timeglasfigur og osede alle af sex.
Alligevel var det Marilyn, man talte om.

SPANDINGSFELT

For i Marilyn blev det ultrakvindelige ydre forenet med en stor
bunke ukontrolleret skrgbelighed. Den luftige lillepigestemme
stod i kontrast til den svulmende barm og den vuggende gang.
Pa det hvide leerred bade underholdt og forfarte hun med en char
merende og komisk klodsethed, og som det ofte er tilfeeldet, bli-
ver skuespillere forvekslet med de roller, de spiller, og nar man sa
som Marilyn lider under at blive typecastet som naiv blondine, er
det sveert at blive opfattet som meget andet. Rygter om at hun
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var sveer at arbejde sammen med, at hun altid kom for sent og
matte tage scenerne om et utal af gange, forsteerkede billedet af
en skragbelig filmdiva med en sveer psyke.

Dengang talte man ikke s& meget om ‘artistens smerte’,
som man ger i dag, hvor det maske isaer er noget, man forbinder
med rockmusikere. Men nar man kender til Marilyns indre kamp,
og hendes kamp for at blive taget alvorligt som skuespillerinde,
for ikke at tale om utallige op- og nedture med hankennet i form
af elskere, heriblandt praesident John F
Kennedy og hans bror Bobby, forliste
aegteskaber med beremte meend, for
fatteren Arthur Miller og baseball-spil-
leren Joe DiMaggio, om angst og mis-
brug, bliver det tydeligt for enhver, at
hun brugte sin smerte, nar hun arbejde-
de med en rolle.

Det sidste agteskab, med Arthur
Miller, beremt skuespilforfatter og ra-
dikal, intellektuel New Yorkertype, har
fra Marilyns side nok ogséa handlet om
dremmen om at blive anset som andet
end sexet og skandalgs starlet. Menryg-
ter og slibrige historier om bl.a hendes
affeerer med Kennedy-bradrene, som
maske, maske ikke havde en finger
med i spillet, da hun endte sine dage,
gjorde det kun sveerere for hende at fa
opfyldt det gnske. Beveeger man sig
imidlertid ind i biografens marke eller bare ned i sofaen og saetter
Marilyns film pa, oplever man en umiddelbar og hardtarbejdende
skuespiller, der, bevares, er aldeles fortryllende og charmerende,
men 0gsa baerer market og mystikken i sig.

SEXSYMBOLET OVER DEM ALLE

Selvom hun igennem hele sin karriere keempede for at fa de
dybe, serigse roller, husker hele verden hende som sexsymbolet
over dem alle. Og er det s slemt? For Marilyn Monroe var og er
et symbol pa det mest levende og livsbekraeftende, der findes i
denne verden, symbolet pa det mest magtfulde, noget af det sjo-
veste og samtidig farligste. Alt dette rummer denne ene kvinde,
og derfor er det ikke s& underligt, at Marilyn Monroe, 54 ar efter
sin tragiske og mystiske dad, veekker s& mange steerke folelser i
os blot ved lyden af hendes navn. >



Lic. by IHL|InHollywoodland Copyright © 2016 George Barris. All Rights Reserved.

Marilyn Monroe fotograferet i
et sjaeeldent lykkeligt og over-
givent gjeblik pa Santa Monica
Beach juli 1962, kun en maned
for hun dgde. Fotografen er
George Barris, en af Marilyns
personlige venner.




| et roligt gjeblik med

en bog. Marilyn var glad
for at laese, gerne klas-
sikere i den tungere ende.

MARILYN OG MANDENE
Marilyn Monroe blev gift tre gange. Ferste gang
som kun 16-arig, med nabodrengen Jim eller
James Dougherty. Anden gang giftede hun sig
med en af USAs storste baseballstjerner Joe
DiMaggio, som aldrig holdt op med at elske hen-
de. Og tredje gang, hun blev gift, var eegtemanden
skuespilforfatteren Arthur Miller. Alle hendes tre
®gteskaber endte med skilsmisse.

Udover de tre agteskaber havde Marilyn et
ukendt antal affeerer med kendte og ukendte
mend. Den mest kendte af dem alle var USAs
praesident John F Kennedy. Og formentlig ogsa
hans bror Robert. Hendes fadselsdagssang til pree-
sidenten den 19. maj 1962 er blevet et historisk oje-
blik. Hun bar en gennemsigtig hudfarvet kjole med
2.500 rhinsten. Kjolen var sa& stram, at hun matte
sys ind i den. Den selvsamme kjole blev solgt for
mere end 7 millioner kroner i 1999 og blev dermed
den dyreste kjole nogensinde.

Marilyn Monroes helt usaedvanlige tiltreeknings-
kraft beted, at der opstod myter om hendes mange
affeerer med mange mand. Nogle af historierne er
virkelige, andre er folger af Marilyns status som
ikon og legendarisk sexsymbol.
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NORMA JEAN MORTENSON

AKA MARILYN MONROE

Fadt: 1.6.1926 i Los Angeles

Dod: 5.8.1962 i Los Angeles
Dadsarsag: Overdosis af sovemidler

KARRIERE: Fotomodel og filmskue-
spiller, medvirkede i mere end 30
spillefilm p& 17 &r. Blandt de mest
kendte er Gentlemen foretreekker
blondiner (1953), Tre piger seger

en millionzer (1953), Skaebnefloden
(1954), Den sgde klge (1955), Bus
Stop (1956), Prinsen og korpigen
(1957), Ingen er fuldkommen (1959)
og The Misfits (1962)

/AGTESKABER:

James Dougherty (1942-46)
Joe Di Maggio (1954-1955)
Arthur Miller (1956-1961)

Der er skrevet et utal af bager om
Marilyn Monroe ligesom hun er
fotograferet s& mange gange, at
der ikke er tal pa det. Hendes liv
er blevet filmatiseret flere gange.

Marilyn Monroe
i godt selskab.

BLANDT DE MZAND, HUN MASKE, MASKE IKKE HAR HAFT
SOM ELSKERE ER:



¢ WEEKEND PA LANDET ELLER BARE
LYST TIL COUNTRYSTYLE 32

— OG TIL AT SKEJE LIDT UD OG BLASE PA DE USKREVNE
REGLER MED EN VILD SKJORTE. FORNEMMELSEN AF AFSLAPPET

LUKSUS ER EN GOD FORNEMMELSE.

CIRCOLO
JAKKE

-Varenr. 135732 -
2.600,-

SAND JEANS

- Varenr. 136866 -
1.000,-

RALPH LAUREN
SKRIK
- Varenr. 136078 -
1.100,-
ETON SKJORTE
- Varenr. 135833 -
1.400,-
PANTOFOLA
SNEAKERS

- Varenr. 137195 -
1.000,-
BOSS ORANGE
BALTE
- Varenr. 131456 -
600,-
SAND TORKLADE
- Varenr. 134249 -
800, -
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HVOR F umsnsx(af;ﬁ
KAN EN JAKKE g
VERE, HVIS

DEN SAMTIDIG SKAL
VERE COOL?

MASKE LIGE PRACIS

SA FUTURISTISK SOM DENNE
FRA HUGO BOSS GREEN

| QUILTET KVALITET OG MED

ZARMER, DER KAN LYNES AF.

BOSS GREEN

VINDJAKKE
-Varenr. 135624 -
2.800,-
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LACOSTE
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SWEATSHIRT

DET BEGYNDTE FOR OVER 100 AR SIDEN MED EN PRAKTISK TRGJE TIL SPORT,
FREMSTILLET I TYK BOMULD MED LODDEN SVEDABSORBERENDE VRANG.

S& kom farverne, derefter printet og med tiden ogséa haetten. | dag er sweatshirten
— direkte oversat svedeskjorten — en uomgaengelig og uomtvistelig del af den moderne mands garderobe.

A. POLO SPORT - Varenr. 133508 - 1.200,- B. BOSS GREEN - Varenr. 135636 - 1.400,-
C. LACOSTE - Varenr. 136271 - 1.000,- D. PEAK PERFORMANCE - Varenr. 136322 - 800,-
E. MONCLER - Varenr. 136304 - 2.100,- . STONE ISLAND - Varenr. 135895 - 1.200,-
G. TOMMY HILFIGER - Varenr. 136622 - 1.000,-

SWEATSHIRT 61
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SPORTY

LACOSTE SAT
-Varenr. 136266 -
1.700,-
LACOSTE T-SHIRT
- Varenr. 136281 -
500,-

EA7 SWEATSHIRT
-Varenr. 136151 -
800, -

EA7 SWEATPANTS
- Varenr. 136168 -
600,-

ET SPORTY OUTFIT KAN VARE LIGE SA ELEGANT OG LIGE
SA SKARPT SOM DET COOLESTE JAKKESAT.

OUTFIT SPORTY 43



SPORTY

BOSS GREEN EA7 SWEATSHIRT
SWEATSHIRT -Varenr. 136153 -

- Varenr. 135634 - 1.300,-

2.200,- EA7 SWEATPANTS
BOSS GREEN - Varenr. 136168 -
SWEATPANTS 600,-

- Varenr. 135646 -

1.300,-

HVEM SIGER, AT DER IKKE KAN VARE STIL OVER SPORTSTOJ?

64 OUTFIT SPORTY






BLODT, VARMT, LEAKKERT - DET ER IKKE KUN NGRDEDE
NORDMAND, DER ELSKER STRIK

A. TOMMY HILFIGER
-Varenr. 136719 - 900,-

B. HUGO BOSS
-Varenr. 135569 - 1.700,-

C. BRUUN & STENGADE
-Varenr. 136688 - 500,-

D. POLO RALPH LAUREN
-Varenr. 136076 - 1.600,-

E. POLO RALPH LAUREN
-Varenr. 136878 - 1.100,-

e
pEbet ek
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KAUFMANN ONLINE

BYDER DIG VELKOMMEN TIL EN VERDEN
AF MODETQ@J TIL ENHVER LEJLIGHED

GRATIS LEVERING: Hele Danmark LEVERING: 1-2 hverdage
HURTIG RETURNERING: Du kan altid returnere dine varer i 14 dage
CERTIFICERET WEBSHOP: Kaberbeskyttelse p& 10.000 kr. ® Nemt og gennemskueligt ® Labende kvalitetssikret
KONTAKT OS: TIf: 87 30 46 47 o kundeservice@kaufmann.dk
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SHOP PA KAUFMANN.DK

PA KAUFMANN.DK FINDER DU VORES STORE, EKSKLUSIVE
UDVALG AF HERRETQJ, SKO OG TILBEHOR ONLINE. DET ER NEMT
OG BEKVEMT, DU SHOPPER | RO OG MAG OG VAREN LANDER
HJEMME HOS DIG, PA DIN ARBEJDSPLADS ELLER HVOR
DU ONSKER. DET ERTRYGT OG SIKKERT.

P
Secrid Hugo Boss Sand
Kortholder 250,- Blazer 3300, Taske 3500,-
| i | ¥
\ A A b
— } \ 3 8 -
Lacoste Philipsons Sand
Jakke 1600,- Beelte 400,- Skjorte 900,-
R
[
Lacoste Hugo Boss Tommy Hilfiger
Sko 800,- Jakke 9800,- T-shirt 800,-
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CAPS ER DE MODERNE HATTE,
MED ET SPORTY TWIST.

NRORIAd Iy

.

Fi

A. RALPH LAUREN - Varenr. 133623 - 300,- B. LACOSTE - Varenr. 131684 - 400,-
C. MONCLER - Varenr. 136313 - 600,- D. RALPH LAUREN - Varenr. 133623 - 300,-
E. LACOSTE - Varenr. 131684 - 300,- E PEAK PERFORMANCE - Varenr. 136330 - 300,-
G. RALPH LAUREN - Varenr. 133623 - 300,- H. LACOSTE - Varenr. 136650 - 350,-

I. MONCLER - Varenr. 136313 - 600, -
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ER DEJI.IGT

- EN ARSTID, DER GIVER
GODE MULIGHEDER FOR AT
SE GODT UD | LAKRE

OG LETTE JAKKER ”

EA7 VINDJAKKE
-Varenr. 136144 -
1.500,-




#WEARMANIJEANS

ARMANI.com



e

AN J Is il

yﬂzrz _mysze
Lt =] 30 NINAO

LD 25N INVRY A

2 ARMAN




HANDMADE TAILORED JEANS®

WANDMAD:

-




ARMANI JEANS BRAX JEANS
-Varenr. 135451 - 1.800, - -Varenr. 112716 - 800,-

]
JEANS

Danske mand elsker jeans. De stammer

ikke, som mange tror, fra USA, men fra

[talien, neermere betegnet fra havnebyen

Genova, hvor sgfolkene allerede i 1500-
tallet gik med de slidstaerke bukser.

Forst i 1800-tallet kom jeans til Amerika
som arbejdsbukser til minearbejdere

og selvfolgelig cowboys.

NASTEN ALLE DANSKE MZAND BOSS GREEN SAND JEANS
HAR MINDST ET PAR JEANS. -Varenr. 137264 - 1.000,- -Varenr. 134236 - 1.000, -

JEANS 75



HUGO BOSS JEANS
- Varenr. 1356548 -
1.100,-

HUGO JEANS
-Varenr. 1356937 -
1.300"

DANSKE MAND
ELSKER JEANS

TOMMY HILFIGER

JEANS TIGER JEANS
-Varenr. 126817 - -Varenr. 136414 -
800,- 1.400,-
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JACOB COHEN

MUST HAVE




FEEL GOOD



BUKSER <2 CHINOS

BUKSER ER MANGE TING: CHINOS ER OPRINDELIG ENKLE OG
SLIDSTARKE MILITARBUKSER. DE ER ET GODT ALTERNATIVE TIL DE TRADITIONELLE
JEANS, PA SAMME TID KOMFORTABLE, BEHAGELIGE OG ELEGANTE.

—

HUGO BOSS
- Varenr. 135557 -
1-100"

BRAX
- Varenr. 135725 -
900, -

RALPH LAUREN
- Varenr. 136089 - |
1.200,-

Se mere px
wj'['e b)

SEI
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SAND
- Varenr. 136870 -
1.200,-

BUKSER
CHINOS

HUGO BOSS HUGO BOSS

- Varenr. 135556 - - Varenr. 135553 -
1.400,- 1.100,-
TIGER JEANS MASON'S
- Varenr. 136434 - - Varenr. 134339 -

1.200,- 1.300,-
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MONCLER ARMANI JEANS
-Varenr. 136315 - 2.500,- -Varenr. 135474 - 1.500,-

SNEAKERSSNEAKERS

RALPH LAUREN RALPH LAUREN
-Varenr. 136132 - 800,- -Varenr. 136134 - 700,-

RALPH LAUREN TIGER OF SWEDEN
Varenr. 136139 - 1.200, - -Varenr. 129166 - 1.200, -

HER ER ET LILLE UDVALG AF DE MANGE SNEAKERS VI HAR. MEN HUSK VI HAR
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RALPH LAUREN LACOSTE
-Varenr. 136135 - 600,- -Varenr. 136293 - 800,-

SNEAKERSSNEAKERS

SEBAGO/DOCKSIDES STONE ISLAND
-Varenr. 135736 - 1.300,- -Varenr. 135909 - 1.600,-

PANTOFOLA RALPH LAUREN
-Varenr. 137195 - 1.000,- -Varenr. 136138 - 700,-

OGSA NOGLE DER ER ENDNU DYRERE OG NATURLIGVIS NOGLE DER IKKE ER DET.

SNEAKERS 83
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SEBAG

Life Well Crafted.




?,%

BOSS

HUGO BOSS

BOSS GREEN
-Varenr. 135658 - 580,-

LACOSTE
-Varenr. 136281 - 500,-

MONCLER
-Varenr. 136310 - 750,

MONCLER
-Varenr. 136309 - 1.100, -

RALPH LAUREN

-Varenr. 136070 - 400,-

VILDE T-SHIRTS

NAR DER IKKE ER NOGEN KON-
VENTIONER DER KLEMMER, NAR
LEJLIGHEDEN IKKE STILLER KRAV,
GAR MAN AMOK | M@NSTRE OG
STRIBER. DET ER DEN TOTALE FRIHED.

RECULAR FIT

LACOSTE - Varenr. 136279 - 350,-

T-SHIRT 85



A. BOSS GREEN B
-Varenr. 135639 - 800, -
B. EA7

-Varenr. 136164 - 700,-

POLOSHIRTENS OPRINDELSE STAMMER FRA SLUTNINGEN AF 1800-
TALLET I INDIEN, HVOR ENGELSKE SOLDATER OVERVAREDE EN POLOMATCH

| DEN INDISKE BY MANIPUR. DE BESLUTTEDE SELV AT PROVE AT SATTE EN MATCH
OF OG HURTIGT BLEV POLO EN POPULAR SPORT BLANDT BRITERNE | INDIEN.

Munderingen var bomuldsskjorter med flipper, som — efter en tur pa tennisbanen sammen med tennisspilleren
René Lacoste — endte i en korteermet version i lgst veevet bomuld med krave.
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HER ER ET LILLE UDVALG AF DE MANGE POLO'ER VI HAR. MEN HUSK VI HAR OGSA
NOGLE DER ER ENDNU DYRERE OG NATURLIGVIS NOGLE DER IKKE ER DET.

A. RALPH LAUREN - Varenr. 136100 - 700,- B. NAPAPJIRI - Varenr. 136367 - 900, -
C.TOMMY HILFIGER - Varenr. 136723 - 800,- D. LACOSTE - Varenr. 136292 - 700, -
E. MONCLER - Varenr. 136307 - 900,- . EA7 - Varenr. 136163 - 700,-
G. HUGO BOSS - Varenr. 135574 - 950,- H. POLO RALPH LAUREN - Varenr. 136109 - 1.200,-

POLO 87



Nydelsen af en god cognac haenger i
manges gjne taet sammen med nydelsen
af en god cigar. Cognacen varmes

i glasset af den hand, der holder det.

Og cigaren fuldender den helt rigtige

e stemning.

i i

mo'

6 G COGNAC BLIVER KUN BEDRE MED ARENE 2 2

88 COGNAC



KLOG PA COGNAC

EFTER EN GOD MIDDAG KOMMER DER COGNAC I DE TULIPANFORMEDE
GLAS, OG ROEN SZENKER SIG OVER SELSKABET. HERRERNE SYNKER
NED | DE DYBE LANESTOLE, LADER COGNACEN SKVULPE RUNDT | GLASSENE
FOR AT FRIGIVE AROMAEN, MENS DE TALER OM VIGTIGE TING.
MASKE, MASKE IKKE, KOMMER DER ILD PA CIGARERNE.

COGNAC 39



DRUERNE SKAL KUN LIGE KNAP VAERE MODNE, NAR DE PLUKKES,
OG VINEN GARES UDEN BRUG AF SVOVL. HYORNAR SELVE DESTILLERINGEN
STARTER, VARIERER ALT EFTER STORRELSEN AF VINGARDEN,
MEN PROCESSEN SKAL SLUTTE SENEST DEN 31. MARTS VED
MIDNAT. DETTE ER BESTEMT VED LOV.

Cognac er forbundet med klasse, kvalitet, maskulinitet, og
ikke mindst nydelse. Med chesterfieldsofaer, herreveerel-
ser og biblioteker i store huse. Den rangerer som en af de
fineste typer af spiritus og er da 0ogsa noget ganske szerligt.
Hvis en cognac for eksempel ikke har lagret mindst 2 %2 ar
pa fade lavet af fransk eg, er det slet ikke cognac. Det siger
loven. Frankrigs, altsa.

De gode cognac er dog altid en del aldre end 2 % éar,
for en cognac bliver kun bedre med arene, ligesom vi andre
forst med alderen leerer at padskenne den gyldne drik. Cog-
nac har, i hvert fald i sin rene form, et voksent publikum.

HISTORIEN

Der verserer forskellige historier om cognacens oprindelse.
De fleste gar pa, at cognac begyndte som et forseg pa at
snyde i skat. | 1500-tallet eksporterede man vin fra Frankrig
til England og til de oversgiske kolonier rundt om i verden.
Men vinen fyldte meget pé fragtskibene, og tolden var dyr,
sd man begyndte at koncentrere vinen ved at koge den ind,
for at spare i fragt og snyde tolderne. Vel fremme og for
toldet (som vin, men i meget mindre maenger), fortyndede
man destillatet med vand, og vupti, havde man vin igen. |
store mangder. Men selvfalgelig smagte man ogsad pa det
ufortyndede destillat og fandt ud af, at det kunne drikkes og
ikke mindst at jo leengere, det var undervejs i treefadene pa
skibene, jo bedre blev det. Holleenderne kaldte produktet
for brandewijn og i 1700-tallet var brandy en realitet.

COGNAC-REGIONEN

Man laver brandy overalt, men det er kun brandy, fremstillet
i Cognac regionen — og fremstillet efter meget specifikke
og meget strenge guidelines — der kan kaldes cognac. Cog-
nac-regionen streekker sig over to regioner i det vestlige
Frankrig. Charente-Maritime ved Atlanterhavet og Charente
inde i landet. Der er seks sakaldte crus, hvor der dyrkes
cognac. Den fineste er Grand Champagne, sd& kommer
Petite Champagne, herefter Borderies, Fins Bois, Bon Bois
og sidst Bois Ordinaires.

EN PRODUKTION MED MANGE REGLER

Reglerne for cognacproduktion er uhyre strikte. Udover at
lagre mindst 30 maneder i fade af eg, helst fra Limousin- og
Troncaisskovene i det centrale Frankrig, skal drikken gennem
dobbelt destillation i traditionelle kobber destillationsanleeg
Destillationen ma kun finde sted mellem 1. november og
31. marts. Og vinen, der bruges, ma selvfalge kun komme
for udvalgte druesorter.

90 COGNAC

Druen, man laver cognac af i dag, hedder Ugni Blanc. |
flere hundrede ar var det en anden sort, den sékaldte Folle
Blanche man brugte, men i 1870erne blev vinstokkene
angrebet af virus — eller helt konkret af lus, de sékald-
te Phylloxera Det var en katastrofe. 80 procent af vin-
stokkene blev udryddet. Efter krisen blev vinmarkerne i
Cognac plantet til med Ugni Blanc, hvis hgje syreniveau,
diskrete aroma og ikke mindst sygdomsbestandighed
gjorde den velegnet til cognac-produktion. | dag bestar
cognac af 95% Ugni Blanc. De sidste procent udgeres
af Colombard og af den oprindelige og noget sartere Fol-
le Blanc. Flere producenter har ambitioner om at gen-
plante deres marker med Folle Blanc, selvom den er
noget sveerere at dyrke, og p& den made komme teettere
péa en original cognac.

DESTILLERINGEN

Druerne skal kun lige knap vaere modne, nar de plukkes, og
vinen geeres uden brug af svovl. Hvornar selve destillerin-
gen starter, varierer alt efter sterrelsen af vingérden, men
processen skal slutte senest den 31. marts ved midnat. Det-
te er bestemt ved lov. Vinen destilleres to gange. Forste
omgang hedder La Premiere Chauffe og anden La Bonne
Chauffe Det traditionelle destillationsapparat, kaldet Alam-
bic Charentais, har et helt karakteristisk udseende med en
del af apparatet, der ligner en svanehals. Ogsa Alambic’'en
er fastsat ved lov. Feks. skal kedlen besta af kobber og mé
hgjst have en kapacitet pa 10.000 liter.

LAGRINGEN

Selve lagringen af cognac er lige s& vigtig som druerne og
destillationen. Ny cognac er skarp og smager ikke godt.
Egefadene spiller en stor rolle for smagen, og det er med
god grund, at de store cognacproducenter ejer deres egne
badkerfirmaer, der kan fremstille fadene af den foretrukne
traesort. Det er nemlig bestemt ikke ligegyldigt, hvilken eg,
man veelger.

Martin bruger eksempelvis Limousin-eg med hegjt gar
vesyreindhold. Marke, lav beliggenhed og hgj luftfugtighed
er veesentlige elementer, nar cognacen skal perfektioneres.

Standardsterrelsen pa et cognacfad er 350 liter, og
lagringen gar ikke af sig selv, den skal overvages ngje af
keeldermesteren. Maske skal fadet flyttes. Ved at flytte det
op pa de overste hylder, hvor der er mere tart, accelereres
modningen. Modsat, ved at flytte den ned, hvor der er kali-
gere og mere fugtigt, bremser man modningen.



FACTS OM COGNAC

Cognacproducenten Henessys cognacbar
med en limited edition version af
det kendte meerke.

til cognac.

FARVEN

Tilseetning af caramel til cognac er meget almindeligt. Det
sker for at skabe den rigtige farvetone. En markere glad far
cognacen til at virke eldre.

GLASSET

En meget veesentlig del af nydelsen ved at drikke cognac,
er aromaen. Derfor ber man veelge et glas, der holder pa
aromaen, og virkelige kendere af cognac sveerger til de tuli-
panformede udgaver.

TEMPERATUREN

Cognac ber nydes ved stuetemperatur. Man kan eventuelt
lune den lidt ved at lukke handfladen om glasset, s aromaen
frigives.

Den drue, cognac laves af, hedder
Ugni Blanc og skal naturligvis hostes
i Cognac-distriktet for at kunne blive

Cognac lagres péa egefade i lave
marke rum.

FOLGESVENDE

De fleste forbinder cognac med kaffe og en god cigar. Men
er der tale om en rigtig god cognac, ber den sté alene, sé den
fine smag ikke overdeves af kaffens kraftigt-bitre smag eller
af cigarens aroma. P4 et godt cocktailkort findes der ogséa en
reekke drinks med cognac som hovedingrediens — for afficio-
nados er det méaske en helligbrade, men for mange andre en
mulighed for at smage cognacen i nye sammenhange.

FORBRUG

Franskmeendene drikker ca. 22 millioner flasker pa et ar.
Det svarer til den mangde, der svinder hvert ar pa grund
af fordampning under lagringen. Denne fordampning kaldes
englenes andel og svarer til 3-4 procent af den samlede arlige
produktions i hele distriktet.

COGNAC BETEGNELSER: VSS. (VERY SPECIAL): MINDST 2 ARS LAGRING
VS.0.P (VERY SUPERIOR OLD PALE): MINDST 4 ARS LAGRING,
MEN NORMALT BETYDELIGT MERE. XO (EXTRA OLD): MINDST 6 AR LAGRING,
MEN NORMALT OP TIL 20 ARS LAGRING. FRA 2016 VIL XO BETYDE
MINDST 10 ARS LAGRING.
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DEN AMERIKANSKE SKUESPILLER
HUMPHREY BOGART

EN FRAKKE MED MASSER AF
STIL OG HISTORIE.
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A. HUGO BOSS COTTONCOAT - Varenr. 135596 - 2.800,- B. TIGER COTTONCOAT - Varenr. 136435 - 3.000,-
C. HUGO BOSS COTTONCOAT - Varenr.135596 - 2.800,- D. INSPIRED COTTONCOAT - Varenr. 136405 - 1.000,-
E. TOMMY HILFIGER - Varenr. 136486 - 2.400,-
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PARAJUMPERS

ANCHORAGE ALASKA USA



FORARETS VINDJAKKER

BOSS GREEN
-Varenr. 135627 -
2.600"

ARMANI JEANS
- Varenr. 135456 -
2.400"

STONE ISLAND
- Varenr. 135885 -
4.500"

KLASSISKE, DISKRETE ' ELLER IOJNEFALDENDE

HER ER ET LILLE UDVALG AF DE MANGE JAKKER VI HAR. MEN HUSK VI HAR OGSA NOGLE DER ER ENDNU DYRERE OG NATURLIGVIS NOGLE DER IKKE ER DET.
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RALPH LAUREN
- Varenr. 136065 -
2.5001-

-
STONE ISLAND PEAK PERFORMANCE
- Varenr. 135883 - - Varenr. 136318 -
3.700,- 2.000,-

OM FORARET HANDLER DET
OGSA OM AT SE GODT UD. DET KAN
MAN MED DET RIGTIGE OVERTQJ.
VALGER DU EN AF DISSE - FR DU
GODT PA VEJ.



FORARETS VINDJAKKER

RALPH LAUREN
- Varenr. 136069 -
3.700"

PARAJUMPERS
-Varenr. 136221 -
4.0001-

o

/ 3

KLASSISKE, DISKRET ELLER IOJNEFALDENDE

I

HER ER ET LILLE UDVALG AF DE MANGE JAKKER VI HAR. MEN HUSK VI HAR OGSA NOGLE DER ER ENDNU DYRERE OG NATURLIGVIS NOGLE DER IKKE ER DET.
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PeakPerformance

ARE TOKYO CHAMONIX MUNICH VERBIER COPENHAGEN WHISTLER DUBAI ST.ANTON STOCKHOLM
PPPPPPPP ORMANCE.COM




Bruun & Stengade

EST. 2004 IN COPENHAGEN






JAKKER

TIL VEJR OG VIND

RALPH
LAUREN

8 - Varenr. 136066 -
1.700,-

MONCLER
- Varenr. 136297 -
4.400,-

TOMMY

HILFIGER
- Varenr. 136489 -
2.000,-
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NAPAPIJRI
- Varenr. 136342 -
1.600,-

HVEM SIGER,
/ AT VINDJAKKER
i SKAL V/ERE
7 KEDELIGE?
{
LACOSTE i ol 1 - EA7
- Varenr. 136263 - : || - - Varenr. 136144 -
1.600,- ' :

'7 (\_ P4 1500,

STONE
ISLAND
- Varenr. 135885 -
4.500,-

HER ER ET LILLE UDVALG AF DE MANGE JAKKER VI HAR. MEN HUSK VI HAR OGSA NOGLE DER ER ENDNU DYRERE OG NATURLIGVIS NOGLE DER IKKE ER DET.
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PAUL NEWMANN STYLE

PAUL NEWMAN KUNNE SIMPELTHEN IKKE LADE VARE MED AT SE
COOL UD, NARMEST UANSET HVAD HAN HAVDE PA. HANS GODE UDSEENDE
OG DEN HELT SARLIGE SELVTILLID BRANDER IGENNEM PA ALLE BILLEDER AF HAM,
OG MAN FORSTAR, HVORFOR HAN HAN BLEV ET KAEMPEMASSIGT STILIKON.

ETON SKJUORTE
-Varenr. 135824 - 1.100,-

HUGO SLIPS
-Varenr. 131156 - 600,-

HUGO BOSS JEANS
-Varenr. 133540 - 1.100,-
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UDEN FJENDER-
~ EREN MAND

NED ADRAK ) @
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Paul Newmann

Klassisk Newman-style: det
Igsnede slips, skjorten, hvor de
gverste knapper ikke er knappet,
og med opsmggede armer,
mgrke smalle bukser.

PAUL NEWMANN STYLE 103




SKIND MED STIL
0G ATTITUDE

ALLAN CLARK
SKIND

- Varenr. 136185 -
2.999,-

BELSTAFF
SKIND

- Varenr. 133694 -
12.000,-




LADERJAKKEN
| OPDATERET VERSION

ALLAN CLARK
SKIND

- Varenr. 136184 -
2.999"

BOSS GREEN
SKIND

- Varenr. 135629 -
4.800,-




BUTIKSLISTE

SJELLAND
K@BENHAVN
STROGET

Nygade 2,

1164 Kebenhavn K
TH. 3313 6165

FREDERIKSBERG
CENTRET

2000 Frederiksberg C
TIf. 3811 4052

HILLER@D
SLOTSARKADERNE
Christians Torv
3400 Hillerad

TIf. 4824 9966

WAVES HUNDIGE
Over Balgen,
2670 Greve

TIf. 4390 6114

K@BENHAVN FIELDS
Fields 230,

Arne Jacobsens Allé 12
2300 Kebenhavn S
Tif. 3262 0034

KGBENHAVNS
LUFTHAVN
TERMINAL 2
2770 Kastrup
TIf. 3251 1060

KBBENHAVNS
LUFTHAVN
TERMINAL 3
2770 Kastrup
TIf. 3251 4020

LYNGBY
STORCENTER
2800 Lyngby
TIf. 4588 7272

RSGDOVRE

Redovre Centrum 56,
2610 Redovre

Ti. 3670 7676

Online shop www.kaufmann.dk

TASTRUP

CITY 2

2630 Tastrup
Tf. 4371 4001

FYN

ODENSE
ROSENGARDCENTRET
5220 Odense SO

TIf. 6617 4500

JYLLAND

AARHUS

Regina Sendergade 53,
8000 Arhus C

TIf. 8612 2422

AARHUS
STORCENTER NORD
Finlandsgade 17
8200 Arhus N

TIf. 8678 2500

ESBJERG
Kongensgade 49,
6700 Esbjerg

TIf. 7515 5600

HERNING
CENTRET
Merkurvej,
7400 Heming
TIf. 9721 1510

KOLDING
STORCENTER
6000 Kolding
TIf. 7550 2513

VEJLE

Sdr. Torv 2, Bryggen,
7100 Vejle

TIf. 7588 2100

AALBORG
STORCENTER
Hobrovej 452
9200 Aalborg SV
TIf. 9620 0035
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NON-IRON
EVERY WOMAN SAYS
PROBABLY THE BEST SHIRT
IN THE WORLD

ALLAN CLARK



LAUREN




