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LLEDER

Du er VIGTIG for os!

Vived godt at, uden vores kunder er vi intet.

Og det tenker vi over hver dag. Nar vi udvelger det
teoj der skal vare 1 butikkerne. Néar vi meder dig i
butikken. Eller nar du handler pa nettet. Uanset hvad
eller hvor du kommer for at handle, haber vi p4, at du
foler dig godt behandlet. Derfor er det ogsa vigtigt
for os, at give noget tilbage samt fa mulighed for at
praesentere dig for de ting, vi har pa hylderne lige nu.

For tej er en spendende og lidt udefinerbar storrelse.
Man har jo altid sagt at kleder skaber folk. Og det
er nok en sandhed med modifikationer. Men der er
noget om snakken. Og vi hjelper gerne med til, at de
danske mand foler sig godt klaedt pa.

MAGASINET UDGIVES AF KAUFMANN OG DISTRIBUERES
VIA DERES FORRETNINGER OVER HELE LANDET.

Udgiver: Axel Kaufimann ApS, Maren Smeds Gyde 9. 8000 Arhus C.
Telefon 8612 2422. www.kaufmann.dk samt www.axel.dk.
Ansvarshavende redaktor: Henrik Kaufmann. Layout og produktion:
Paper Media ApS. Fotograf: Michael Ellehammer. Oplag 100.000 eks.
Forsidefoto: Polfoto. Fotobureauer: Scanpix, Polfoto, Shutterstock og
Getty Images.

Der tages forbehold for eventuelle trykfejl, prisendringer, udsolgte
varer samt at de viste produkter ikke fores i alle Kaufimann-butikker.

Helt i trdd med det, har vi i ar valgt at lave en storre
udgave af vores magasin, i en endnu bedre kvalitet.
Pa den made vil vi gerne vise dig, at vi setter stor
pris pa, at du handler i Kaufmann. Og hvis du
onsker lidt inspiration kraver det faktisk blot, at du
bladrer lidt i magasinet.

Rigtig god forngjelse.

/ D S
ol Qgpe~
/A
Henrik Kaufmann
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MARCJACOBS

— DENMEST INDFLYDELSESRIGE DESIGNER LIGENU

Udtalelsen "Luksus Hip’ klceber sig til den amerikanske modeskaber Marc Jacobs.
Lt udtryk han i sin tid opfandt under sin anscettelse som chefdesigner hos Louis

Vuitton. Men inden fyren fra New York slog igennem som en af verdens signifikante

modedesignere og stilikoner, skulle han lige fyres pa grat papir, og efierfolgende

anscettes som kreatiy chefdesigner hos et af verdens mest kendte brands.

acobs blev fodt i 1963 i New York. Da han var syv
ar gammel, dede hans far, og hans mor var mentalt
ustabil. Derfor voksede Jacobs op hos sin modebevid-
ste bedstemor, som desuden lerte ham at strikke og
var en sand inspirationskilde for den lille dreng. Som
teenager var han allerede s@rdeles interesseret i mode,
og til jul enskede han sig ikke en ny cykel som de fleste
andre born, men en designertroje.

Han gik pa High School of Art and Design, og som 18-arig
blev han optaget pa den prestigefyldte Parsons New School
for Design. Under sin studietid vandt han allerede adskillige
priser for sit talentfulde design, og han dimitterede 1 1984. For-
ste skridt pa vej mod succes var ans&ttelsen som designer hos
herretojsmearket Perry Ellis, og i 1987 modtog han, som den
yngste designer nogensinde, 'The Perry Ellis Award for New
Fashion Talent’. Imens lancerede han i 1986 sammen med for-
retningsmanden Robert Duffy sin forste kollektion under eget
navn, 'Marc Jacobs’, som ogsa er hans grundpille i dag.

GENNEMBRUDDET
Under sit ophold hos Perry Ellis opfandt Jacobs hele ’grunge-
looket’, og provede sig med en sddan kollektion hos Perry
Ellis. Det blev for anderledes for det klassiske herretejsfirma, og
resulterede i en bortvisning fra Perry Ellis.

Derefter arbejdede Jacobs i nogle ar pa, at styrke sit eget
brand, og fik stor succes med det. Rygtet gik i modekredse
om den unge amerikanske rebel, der var blevet fyret pa grét

papir fra Perry Ellis, pd grund af hans ustyrlige kreativitet,
fandt flere modehuse interessant. Efter flere succesfulde
ar med sit eget brand, blev han i 1997 kontaktet af franske
Louis Vuitton, der havde et tilbud han ikke kunne modsta.
Jacobs blev tilbudt stillingen som kreativ direktor i det tra-
ditionsbundne modehus, der hidtil kun var kendt for deres
produktion af tasker. Lige siden har han regeret som en af de
vigtigste modedesignere i Paris.

Han rykkede med succes ved brandets samlede udseende,
og tilfojede bagage og tilbehor til kollektionen. Amerikane-
ren forvandlede det traditionsbundne ’taske-modehus’ til
en mere individuel stil, kendt som "Luksus Hip’. Jacobs fik
bl.a. stor succes med sin ready-to-wear linje, og han revo-
lutionerede billedet af Vuitton huset, mens han designede
mindre kommerciel mode under sit eget navn — og lancerede
desuden sit andet brand, det lidt mere prisvenlige ‘Marc by
Marc Jacobs’12001.

Han var siledes den anden amerikanske designer efter
Tom Ford, der forméede at vende et traditionelt brand til et
mere cool og nutidigt brand, som dermed appellerede bredere
rent aldersmessigt. Hvad Tom Ford var for Gucci, er hvad
Marc Jacobs var for Louis Vuitton.

Men mens Ford moderniserede det klassiske 60 ar gam-
le modehus Gucci, ned Jacobs en storre frihed og definerede
luksus pa sin helt egen made. "Luksus er ikke nedvendigvis
noget, man skal forbinde med ekonomiske omkostninger,
men mere at det er friheden til at veelge,” udtalte han.

HVAD TOM FORD VAR FOR GUCCI, ER HVAD
MARC JACOBS VAR TOR LOUIS VUITTON
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En af verdens
mest eftertragtede
designere, Marc
Jacobs, er selv blevet et
ikon for mange
modeinteresserede.
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Marce Jacobs ved modeugen i New Signaturduften Daisy lanceret af En herremodel pa catwalken i
York sammen med musikeren og Marc Jacobs. Milano i Marc Jacobs design.

skuespilleren Zooey Deschanel.

MARC JACOBS

Hyldesten vil ingen ende tage
under 'New York Fashion Week’,
hvor byens egen ‘dreng’ bliver
hyldet.

PA EGNE BEN

Jacobs hestede stor succes for sit arbejde hos Louis Vuitton,
men efter 16 ars ansattelse var han mettet. I 2013 forlod han
Louis Vuitton for i stedet at fremme sine egne to merker
"Marc Jacobs’ og 'Marc by Marc Jacobs’, der endvidere blev
introduceret pa bersen.

I dag hester Jacobs som selvstendig designer stor aner-
kendelse verden over og herer til i den absolutte elite. Hans
forstaelse for kundernes behov er medvirkende til hans succes.
”Kjolen er ikke sexet, hvis kvinden ifert kjolen ikke foler sig
sexet” — forklarede han. Iser det yngre publikum elsker ham
og er trofaste kunder, og blandt hans fans kan navnes Natalie
Portman, Scarlett Johansson og Selma Blair. Jacobs er selv
som person et stilikon. Iser i bassemiljoet, hvor han opholder
sig, er han tredsettende. Med sit smukke ydre optreeder han
ogsa gerne som model i sine reklamekampagner, og pa den
made bliver hele Marc Jacobs-brandet personligt for kunder-
ne. Nar han viser sig pa den rede leber i sin individuelle
stil, kan det desuden afkodes i modebilledet. Om det er i et
turkis jakkeset eller med bla highlights i héret —alt hvad Jacobs
rorer ved lige for tiden, bliver en succes.

www.marcjacobs.com

BLA BOG:

Navn: Marc Jacobs.
Profession: Designer.

Fodt: 1963, New York City,
USA.

Aktuel med: Sine egne to
merker, Marc Jacobs og Marc
by Marc Jacobs.
Forretningsemperie: Ejer over
200 butikker 1 80 lande.
Tidligere erfaring: Kreativ
direktor hos Louis Vuitton fra
1997 - 2013.

Inspiration: Produceren og
instrukteren Sofia Coppola, der
fungerer som hans muse og
personlige ven. Coppola
instruerede ogsa Tv-reklamen
for parfumen "Daisy — By Marc
Jacobs’.

Privat: Jacobs var gift fra 2009

til 2010 med Lorenzo Martone.

Kendetegn: Som en @gte diva,

af den amerikanske modescene,

starter hans modeshows altid en

time senere end annonceret.

Udmeerkelser:

1984  Perry Ellis Golden
Thimble Award

1984  Chester Weinberg Gold
Thimble Award

1984 Design Student of the
Year Award

1987 Perry Ellis Award for
New Fashion Talent

1992 Kvindens Designer of
the Year Award

2007 GLAAD Media Award
for Outstanding Reklame

2009 CFDA Fashion Awards.

-

 Mare Jacobs
Zspottet pd gaden
i Paris i eget
design.
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4 X READY-TO-WEAR

Star du lige og mangler lidt laskkert
til kleedeskabet, kunne en af disse
fire udvalgte stykker toj sagtens
daeekke det. De er alle i en god
kvalitet og i farver, der sikkert
kunne passe fint ind med andre
ting du har.

A. BOSS ORANGE SKINDJAKKE
- Varenr. 121554 - 5.300,-

B. BOSS ORANGE SWEATSHIRT
- Varenr. 121557 - 1.300,-

C. TIGER JEANS
- Varenr. 121605 - 1.200,-

D. SAND SKJORTE
- Varenr. 122150 - 1.000,-
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MUST HAVE

HOLD VIND OG KULDE UDFE

Her ses et par specielt udvalgte vindjakker, du hojst sandsynligt
il blive rigtig glad for at ga med.

Kombinationen af design og brugbarhed gar rigtig godt i spend her. Med en af disse vindjakker
pa vil du med garanti fole dig varm og afslappet nar du beveger dig udenfor.

A. PARAJUMPER VINDJAKKE - Varenr. 121226 - 7.300,- B. BOSS GREEN VINDJAKKE - Varenr. 121140 - 4.500,-

16 KAUFMANN






|
MONCLER

TO-DELT
MONCLER

Her er teenkt nyt fra
Monclers side. Vindjakken
er farvemeessigt blevet
to-delt, og det giver den

et meget friskt udseende.
Og du kommer med garanti
heller ikke til at fryse.

MONCLER VINDJAKKE
- Varenr. 122248 - 7.200,=
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BUKSER & CHINOS

JACOB COHEN BOSS HUGO BOS
- Varenr. 121197 - 3.200,= - Varenr. 121119 - 1.100,=

Du kender nok folelsen af at kobe et par bukser,
der foles rigtig rare at have pa... HER ER UDVALG AF BUKSER
OG CHINOS som kunne vcere et af de par.
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SAND JEANS BRAX ANT RUGGER
- Varenr. 122144 - 1.300,~= - Varenr. 122065 - 800,= - Varenr. 121208 - 1.400,=

Se de mange muligheder og de forskellige priser

— maske er dit nye par imellem.

BOSS ORANGE RALPH LAUREN HUGO BOSS
- Varenr. 121604 - 1.000,= - Varenr. 121000 - 1.200,= - Varenr. 121083 - 1.200,=
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Fra it-direkeor til

VINBONDLE
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Under navnet Ampelos Cellars gemmer der sig ingen ringere end den
danske vinproducent PETER WORK, DER I DAG ER KENDT FOR
AT PRODUCERE NOGET AF VERDENS MEST ANERKENDTE

OG BEDSTE VIN. Endvidere har han forstaet at bryde med klicheen om
de oversoiske vine, der stammer fra USA’s vestkyst, som ofie er kendl for

at veere en voluminos oplevelse med en hoy alkoholprocent og ganske sukrede

{ udtrykket. Ampelos Cellers repreesenterer en helt anden version og

viser dermed, hvad amerikanske vine ogsa kan vcere.

KARRIERESKIFTET - FRA DROM TIL VIRKELIGHED
99 havde Rebecca og n nogle penge fra diverse
aktieoptioner 1 hver deres respektive jobs, som ikke var
oremearket til nogle specielle formal. Allerede dengang
holdt de begge utrolig meget af vin. Dagene blev gerne

tilbragt med at kere ture op i "The Wine Country’ i Californi-

en — sasom Napa og Sonoma Valley. Derfra begyndte de at
lege med tanken om at have deres eget stykke land i omradet,
hvorfra de ville plante vinstokke.

Peter Work forteller:

“At vagne op om morgenen, kigge ud over markerne og
gé en afstressende tur med hundene i de rolige omgivelser var
nogle af de forestillinger, vi ikke kunne slippe. Tvaertimod
voksede vores dremme bare, og beslutningen om at fa dem til
at ga 1 opfyldelse, blev neste skridt.”

“Vi kebte det 33 hektar store stykke land i Santa Barbara
County, der ligger et par timers korsel fra Los Angeles. Men
derefter kom udfordringerne, for vi havde absolut ingen som
helst forstand pa at dyrke druer eller producere vin. Vi kunne
knap nok holde stuebirken i live, sd hvordan pokker skulle vi
kunne dyrke vin?”

Men @gteparret var standhaftige, og en ting de dog var
sikre pa, var, hvordan god vin skulle smage. Deres felles
passion for velsmagende vin, vandt over usikkerheden, og de
valgte at kaste sig ud i det og tage den livsendrende beslut-
ning prompte efter, at Peter pa tetteste hand blev konfron-
teret med det verste terrorangreb nogensinde i amerikansk
historie:

”Efter vi havde kebt vores stykke land, hvilket bestod
af udyrket jord og vindterre marker, begyndte vi ogsa at =

A Arstiderne gdr sin gang, og de naturlige vinde, der trekker ind over land fra Stillehavet, spiller ogsd en stor rolle for mikroklimaet i de californiske vindale.
Druerne bliver dermed nedkolet, og sorger for en langsom modningsproces, der resulterer i at druen ikke mister sin friskhed og syre.

KAUFMANN 23



— komme mere i omradet. Vi havde kebt en gammel camp-
ingvogn, som vi havde placeret pa grunden, og den camperede
vi gerne i henover weekenderne. Men det, som for alvor gav os
sparket bagi til at leve dremmen ud, var, at vi var optagede
af et projekt i vores nye bersregistrerede firma, som vi havde
abnet sammen med nogle venner. I forbindelse med projek-
tet havde jeg et mode pa Wall Street. Datoen for medet var
d. 11 september 2001, og Rebecca og jeg landede samme mor-
gen i Newark lufthavn i New Jersey. Medet skulle finde sted
klokken 09.00 om morgenen i finansafdelingen hos én af vores
kunder, men i sidste gjeblik blev medet aflyst, og derfor blev
jeg i ude Newark og tog ikke toget ind til Manhattan. Hvis
dette skaebnesvangre mode ikke var blevet aflyst, ville jeg have
befundet mig pa metrostationen i bunden af World Trade
Center, da det forste fly ramte tdrn nummer et,” forklarer
Peter Work og fortsetter:

”Min kone og jeg floj tilbage til Los Angeles nogle dage
efter. Vi hentede vores hund Bacchus pa kennelen og kerte
derefter op i "The Wine Country’, hvor vi tilbragte nogle dage
i vores campingvogn. Her tenkte vi godt og grundigt over
livet. Vi blev begge enige om, at til tider kan livet blive for
kort, og man nar ikke at udleve sine dromme, for det er for
sent. Derfor tog vi beslutningen om, at nu var tiden inde til
at gore noget ved vores drom. Derefter gik det slag i slag, og

5 9

forst blev vi landmand for derefter at blive "Winemakers’.

INTERESSEN KOMMER IKKE FRA FREMMEDE
llerede fra barnsben af blev Peter Work introduc-
eret for vinenes verden, da sommerferierne sammen
med mor og far gerne blev tilbragt i Sydeuropa og

ermed ogsa de obligatoriske besog til forskellige
vinhuse, hvor der lystigt blev smagt pa sagerne. I weekend-
erne, nar de gode dréaber blev skenket op faldt der ogsa gerne
smagsprover af til sennike. Senere hen, efter Peter Works
studentertid blev han ansat i hotelbranchen, og fik dermed
et dybere kendskab til de forskellige druer, og som ung fyr pa
motorcykel ned igennem Europa og med vind i haret, var det
ogséa Peter Work, der blev udvalgt til at velge de vine ud, som
skulle smages pa4 om aftenen sammen med resten af motor-
cykelklubben.

Peter Work forteller videre:

”Jeg har altid syntes, at der var noget magisk over vin-
branchen. Nar man kerer rundt i et vinomrade og betragter de
her fantastiske marker, hvor der er plantet vinstokke sa langt
gjet rekker, og everst oppe pa bakken troner selve vingarden,
der bliver flankeret af en swimmingpool med tilherende stole
og parasoller, hvor familierne sidder og hygger sig. Jeg har
jo altid tenkt, at det kunne vere fantastisk, hvis man en
dag kunne have sadan et job. Da jeg senere hen i livet modte
Rebecca, som ogsa havde en stor interesse for vin, dyrkede vi

Fra it-direktor til vinbonde i Santa

A Peter og Rebecca Work.

A De store egetonder, der bestar af over 100 ar gammelt egetre, bruges til fad-
lagring af vinen. Indersiden af tonderne gennemgar en ristning. Jo hdrdere en
ristning, jo mere markant egesmag i vinen.
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i feellesskab vores hobby og rejste rundt i Europa og USA,
hvor vi smagte en masse vine sammen. Allerede dengang
legede vi med tanken om en dag at preve krefter med at dyrke
vores egen vin. S& da muligheden opstod for at kebe et stykke
land, var fremtidens karrierevej ligesom allerede valgt for 0s.”

OKOLOGISK, BIODYNAMISK
OG BZAREDYGTIG VINDYRKNING
2006 @®ndrede Rebecca og Peter Work deres produktion
til at veere udelukkende gkologisk og biodynamisk. Men
som to driftige vinbender, der seger det ultimative inden
for vindyrkning, valgte de at tage skridtet videre og blev i
2008 ogséa SIPregistreret, hvilket betyder Sustainable in Prac-
tice. Bag betegnelsen gemmer der sig en proces, som betyder,
at der udelukkende bruges solenergi, og at keretgjerne, sisom
traktorerne, skal veere miljovenlige. Ampelos Cellars er den
forste vinproducent i USA til at opna alle tre certifikater.
”Det er jo et fantastisk job at dyrke druer og producere
vin, for jeg forener tre ting pa én gang. Jeg arbejder med min
passion, som jeg har dyrket i mange ar. Endvidere er det en
livsstil, hvor vennerne og familien gerne vil vere med og
opleve foretagende pa tetteste hold, og samtidig kan jeg sove
roligt om natten, da regningerne bliver betalt,” afslutter Peter
Work.

KORT OM PETER:

Peter Work (f. 1958) er fedt og opvokset i Danmark,
men bor i dag i Californien, hvor han har sit eget vinhus,
Ampelos Cellars.

Han voksede op i Arhus og blev uddannet som
Civilingenier og har desuden en HD fra Handelshoj-
skolen i Kebenhavn samt studier pa Princeton Universi-
ty. Efter et r som radgivende ingenigr hos Rambell, blev
Peter Work ansat som management konsulent hos Price-
waterhouse Coopers, der senere forflyttede ham til USA,
hvor han har boet lige siden. I 1994 blev han headhuntet
til Walt Disney-koncernen som IT-direktor, og aret efter
blev han gift med Rebecca, som ligeledes havde sin
egen IT-karriere. I 1999 startede de sammen med nogle
venner firmaet Exult, som aret efter blev bersnoteret.
Samtidig besluttede @gteparret sig for at prove krefter
med vineventyret og kebte derfor en ranch nord for
Santa Barbara. I 2001valgte Peter og Rebecca Work at
forlade deres faste job for at hellige sig de vinbranchen
og grundlagde samtidig Ampelos Cellars. Markerne er
primert tilplantet med Pinot Noir, men ogsa med Syrah,
Grenache, Riesling og Viognier. Deres vine distribueres
og forhandles i Danmark af Otto Suenson.
www.ampeloscellars.com.

Barbara County Californien

)

A Hundene Bacchus og Eros nyder at slappe af i skyggen, mens de holder
et vagent oje med vinmarkerne og den daglige gang pd gdrden.

/ rasyy g \ax

A Hollywoodskuespilleren Kurt Russel, der selv er en stor vinentusiast, legger
gerne vejen forbi Ampelos Cellars, omkring hosttid og hjelper til, for at fa et
indblik i vinproduktionen.
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ETON - varenr. 121786 - 1.200,=

ALLAN CLARK PBO SAND GO BOSS
- Varenr. 100085 - 399,= - Varenr. 102654 - 600,= - Varenr. 122145 - 900,= - Varenr. 121091 - 900,=
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BRUUN & STENGADE STENSTROMS NSPIRED
- Varenr. 108581 - 399,= - Varenr. 122202 - 400,= - Varenr. 121689 - 1.100,= - Varenr. 119689 - 499,=

A

A,

LA A

AN i

AN N

AN A N
R

SAND - Varenr. 122147 - 1.100,=
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ETON - Varenr. 121794 - 1.100,=

Der er mange meend der bruger skjorter dagligt. Er du en af dem? SAVED DU
OGSA AT MAN ALTID BRUG FOR EN EKSTRA AF SIN FAVORITSKJORTE
ELLER EN HELT NY - begge dele kan blive en realitet her.

Se flere skjorter online pa www.kaufmann.dk
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- Varenr. 118825 - 700,=

SKJO

SIGNAL TOMMY HIEFIGER

- Varenr. 122089 - 400,= - Varenr. 121981 - 700,=

v eag .

- Varenr. 122149 - 1.000,=
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- Varenr. 121023 - 900,= - Varenr. 122150 - 1.000,=



GANT RUGGER SAND BOSS ORANGE
- Varenr. 121219 - 7T00,= - Varenr. 122146 - 1.000,= - Varenr. 121567 - 1.000,=

Her har vi fundet nogle ret casual skjorter frem — | bade den AFSLAPPEDE
OG FESTLIGE ENDE. Det er bare f&a eksempler pa det store udvalg vi har.

Se flere skjorter online pa www.kaufmann. dk

HUGO [ —— RALPH LAUREN
- Varenr. 120456 - 1.000,= - Varenr. 119529 - 1.000,= - Varenr. 075741 - 800,=
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En blazer er enten med til at
FREMHAVE ELLER NED-
TONE det man har pa inden under.
Det ses ret tydeligt her. Og alt efter
hvad du nu bedst kan lide — kan

du sammenscette det som du vil!

HUGO BOSS
- Varenr. 121079 -
3.000,-
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En blazer kan runde

udtrykket af pa en ELEGANT,

1 i TJEKKET, AFSLAPPET ELLER
L= MODERNE MADE
A. SAND

- Varenr. 122128 - 2.900,-

B. ALLAN CLARK
- Varenr. 122602 - 1.999,-

o C. ALLAN CLARK
- Varenr. 119853 - 1.999,-
&) D. SAND
- Varenr. 122126 - 3.000,~-
) E. TIGER JAKKESZAT

- Varenr. 121583 - 3.500,-

!’~
4
L
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INTER med STII.

OM VINTEREN HANDLER DET OGSA OM AT
SE GODT UD. Det kan man med det rigtige overtoy.
Veelger du en af disse — er du godt pa vey.

MONCLER - Varenr. 122252 - 8.200,=

Her er et lille udvalg af de mange jakker vi har. Men husk oi har
ogsa nogle der er endnu dyrere og naturligois nogle der ikke er det.
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RALPH LAUREN - Varenr. 121036 - 2.800,= |

Skal det vcere SPORTY, KLASSISK, MODERNE eller blot varme?

RALPH LAUREN - Varenr. 120992 - 2.600,= GANT - Varenr. 122423 - 3.000,=
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MCS SKIND - Varenr. 122339 - 5.000,=-

Skal det vcere SPORTY, KLASSISK, MODERNE eller blot varmi?

CONEY ISLAND VINDJAKKE - Varenr. 120555 - 1.999,= CITTA DI MILANO - Varenr. 118679 + 1.999,=
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BOSS GREEN - varenr. 121154 - 3.300,= BOSS GREEN SKIND - varenr. 121137 - 5.300,=

VINTER med STIL

BURBERRY. 3/4 QUILTET VINDJAKKE - Varenr. 122549 - 6.000,=
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MCS VINDJAKKE - Varenr. 122306 - 1.800,= POLO RALPH LAUREN - Varenr. 121035 - 2.000,=

VINTER med STIL.

ARMANI JEANS JAKKE - Varenr. 122486 - 2.800,=

-

STONE ISLAND - Varenr. 122446 - 3.500,= DOLOMITE - Varenr. 122804 - 2.800,=
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WOOLRICH PARCA - Varenr. 111697 - 6.300,=

Skal det vcere SPORTY, KLASSISK, MODERNE eller blot varme?

BOSS GREEN - Varenr. 121140 - 4.500,- MONCLER - Varenr. 122249 - 7.200,=
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N A

Han var den storste mandlige filmstjerne i 1960 erne og
1979’erne, der formdede at komme fra en kriminel ungdom
til at blive verdens mest populere skuespiller. 34 ar efter
hans dod, bliver Steve McQueen stadig betragtet som
trendscettende, og som et ikon for populerkulturen.
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A Steve McQueen, var en filmstjerne med benzin i blodet. Kerligheden til motorsport lob i hans drer,
og hans passion og engagement var tydelig for enhver. Her er han fotograferet under optagelserne til filmen 'Le Mans’ (1971 ).
g hans p g engag ydelig. Jotogra plag .
”Racing is life! Anything that happens before or after is just waiting.” Steve McQueen

STEVE MCQUEEN
~ MANDEN, MYTEN
OG LEGENDEN

King of Cool’ bliver han stadig refereret til den dag i dag, for lige sa kendt han var

som skuespiller, lige sa kendt var han for sin fascination af motorcykler og klassiske
biler. It ikon kan man ncermest kalde McQueen, der formaede ar medvirke i intet
mindre end 40 spillefilm. FOR FOLK MED BENZIN [ BLODET
REPRASENTER HAN STADIG DEN DAG I DAG ALT DET MAN KAN
KLASSIFICERE SOM COOL..
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“Fn af Hollywoods ubestridte super-
stjerner, Skuespilleren Steve McQueen,
er dod 50 ar gammel. Han dode fredag

morgen efter at have gennemgaet en
operation pa privathospitalet i Juarez,

Mexico. Selvom Mr. McQueen havde

kcempet en meget omtalt og kontroversiel

kamp mod kreefi i flere maneder, er den

officielle dodsarsag et hjerteanfald, der
indtraf kort efier operationen 72

ddan led beskeden den 7. November i 1980,
og det var en kendsgerning, at verden havde
mistet én af deres hojest elskede skuespillere.
Han er den afdede mandlige skuespiller,
der stadig bliver trykt mest i nutidens
medier, og er tilbedt i alt lige fra livsstils-
til motorrelateret stof. McQueen var en
mand af sin tid, og han bliver uafladeligt
forbundet med 60’ernes old-school-periode,
der bed pa alt fra kerehandsker og brune cardigans til tweed
sports jakker. En stilart, der stadig bliver kopieret af diverse
ungersvende, som cruiser rundt pa deres Triumphs og foler
sig i den rette ‘McQueen and’.

Men hvem var han egentlig, ham McQueen, der &ben-
lyst hvilede s meget i sig selv med sin ‘antihelt’-attitude,
som gjorde ham til én af de mest populere og hejest betalte
skuespillere i sin tid?

Han var en mand af fa ord, der gjorde den sterke og lidt
ensomme ulv til sin specialitet. Han gav sjeldent interviews,
undgik fester og bar altid bla cowboybukser, nar han kunne
slippe af sted med det. Han kunne lide racerleb og motor-
cykler, fordi han her kunne give sig hen i spending og vere
lige med de ovrige konkurrenter. Men mikset af den stille
mand, der dyrkede racerleb og udferte sine egne stunts gjorde
ham fengslende for sit publikum.

Hans opveakst var praeget af fattigdom og en manglende
fader, der forlod familien, da McQueen var bare seks maneder
gammel. Som ganske ung reg han ud i bandekriminalitet og
blev som 14-drig taget af politiet i at stjeele hjulkapsler. Kort
efter kom han i marinen, hvor han udviklede sig til en suc-
cesfuld og hardtarbejdende soldat, der desuden medvirkede
i en redningsaktion for fem andre marinesoldater i det Ark-
tiske hav. Han forlod marinen med adskillelige udmeerkelser
og begyndte fa ar efter at modtage dramaundervisning pa

Stanford Meisner’s Neighbourhood Playhouse. For at tjene
penge til undervisningen kerte han motorcykelracerlob i
weekenderne. Fire ar efter hans undervisning begyndte han sa
smét at fa tilbudt roller. Hans talent kom specielt til udtryk i
tv-serien "Wanted: Dead or Alive’, hvor han medvirkede fra
1958-1960.

nstrukteren John Sturges bemarkede ogsa den stille
og tilbagelenede fyr, der braendte igennem pa skeer-
men, og tilbed ham en rolle i filmen "Never So Few’
lige for nesen af den dengang etablerede skuespiller
Sammy Davis Jr. Samarbejdet var sa succesfuldt, at
de derefter forlengede makkerskabet til de to andre
spillefilm *The Magnificient Seven’ (1960) og 'The
Great Escape’ (1960) — en rolle der sidenhen er blevet
hans mest uforglemmelige.

STEVE MCQUEEN
HAR UDTALT

€ Jeg er ikke en stor skuespiller
—lad os se det i ojnene, jeg har
tkke en stor recekkevidde. Der er
visse ting jeg kan gore, men nar jeg
er darlig, stinker jeg. Det har noget
med mine hundeojne at gore.
Folk tror, jeg er god, men jeg er
ikke scerlig god 72

De to film, der virkelig gjorde udslaget og hev ham helt til
tops 1 Hollywood, var 'The Thomas Crown Affair’, 'Bul-
lit’ og juvelen "Papillon’, der ogséd havde Dustin Hoffmann
pé rollelisten. Sidstnavnte bed pa en performance, der viste
McQueens evner som en talentfuld karakterskuespiller, men
hans alt for tidlige dod satte en stopper for en videre udvikling
af denne genre.

11979 blev McQueen diagnosticeret med cancer, men han
var dog i stand til at feerdiggere to film — "Tom Horn’ og *The
Hunter’, for han tabte kampen og dede som 50-arig. Privat
ndede McQueen at blive gift tre gange og fa to bern med sin
forste kone Nellie Adams.

Aret veere hans minde.
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STEVE MCQUEEN

KAUFMANN 41




STEVE MCQUEEN

A “I live for myself and answer to no one.” - Steve McQueen

® TERRENCE STEVEN MCQUEEN

Fodt: Den 24. marts 1930 1 Indiana, USA.
Debuterede: I horrorfilmen *The Blob’ (1958).
Deode: Den 7. november 1980 i Ciudad

Juarez, Mexico (50 ar).
Oscarnominering:  Oscarnomineret for sin hovedrolle i
"The Sand Pepples’.

we VIGTIGE FILM

The Magnificent Seven . ......................... 1960
The Great Escape. . .. ..., 1963
The Cincinnati Kid .. ............ ... ... ........ 1965
The Sand Pepples. . .. ... 1966
The Thomas Crown Affair ....................... 1968
Bullit ... 1968
LeMans. .. .. ..o 1971
TheGetaway .. ...t 1972
Papillon ....... ... .. .. . . 1973
The Towering Inferno .. ......................... 1974

FACTS OM STEVE MCQUEEN

McQueen var en af de hgjest betalte skuespil-
lere i 1960’°erne og 1970’erne og blev nummer
1 pé lenningslisten med hovedrollen i filmen
’The Towering Inferno’.

Ved siden af skuespillet dyrkede han motor-
sport og var en talentfuld racerkerer, hvilket
han ogsa viste i filmen Le Mans’.

Filmen ’Papillon’, der havde McQueen og
Dustin Hoffmann i hovedrollerne, blev filmet
pa Djevlegen, der fungerede indtil 1946 som
fangekoloni.

McQueen var fra 1973-1978 gift med den
amerikanske skuespiller Ali McGraw.

McQueen dgde af lungecancer, grundet kon-
takt med asbest, da han var i marinen som ung
mand, samt i forbindelse med sin hobby, mo-
torsport.
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SCARLETT JOHANSSON

Hvyordan man end foler for Scarlett Johansson som skuespiller,

Hendes skonhed er heller ikke tovende pa skcermen, og hun stjceler hurtigt fokus

0g har gjort det, siden hun var blot 8 ar gammel.

an kunne frygte, at en blond
teenager pa 14 ar, som tonede
frem pé biograflerredet ved si-
den af den erfarne Robert Red-
ford i "The Horse Whisperer’
(1998), ville falde helt igennem,
men sadan gik det ikke. Til
gengeld spillede hun sin rolle
til perfektion, da hun netop
allerede havde bagagen fuld af erfaring fra tidligere roller.
Allerede som 12-arig patog hun sig tunge hovedroller i film
som 'Manno & Lo’, hvilket sikrede hende flere nomineringer.

Det fine sammenspil med Robert Redford i filmen "The
Horse Whisperer’ blev hendes kommercielle gennembruds-
film. Pludselig vidste alle hvem pigen med det gennemboren-
de blik var.

Skiftet til voksenskuespiller kom i filmen ’Girl With
the Pearl Earring’, hvor hun formar at portrattere en usik-
ker ung kvinde, der endnu ikke forstar sin identitet, og som
stifter bekendtskab med sin elskovsglod for ferste gang.
Radvildheden, og hele folelsesregisteret, der sker i skiftet
fra barn til voksen, blev ogsa hendes varemerke i én af hen-
des hidtil mest anmelderroste roller. Nemlig i Sofia Coppo-
las film 'Lost in Translation’, hvor den kenne unge kvinde
med de dragende ojne og de betagende leber formar pa den
fineste og uskyldigste made at forfore den noget @ldre Bill
Murray. Hendes talenter spender vidt og samarbejdet med
den spanske instrukter Pedro Almodovar, der resulterede i
filmen "Vicky Cristina Barcelona’, beviste hendes klasse og
talent og gav hende retten til titlen som filmstjerne.

NEW YORK STATE OF MIND
rivat synes Johansson hverken at vaere vold-
somt overbeskyttende omkring sit privatliv,
ej heller én, der deler flittigt ud. I en tid,
hvor begrebet skuespiller ofte bliver reduc-
eret til én der soger ‘omtale’ pa den rede
lober, har hun formaéaet at forblive storre
end dette. Her er det vard at navne, at
Johansson betragtes som verende blandt
en af de mest succesfulde mennesker pa

jorden. Scarlett giver selv opveksten i New York meget af

skylden for hendes personlighed, og hun har udtalt felgende:

y %

A Scarlett Johanssons europeiske aner sldr igennem nar det kommer til at
medpvirke i sexede filmscener. Det ror hende ikke det fjerneste, og faktisk
synes hun, at amerikanerne er lidt for konservative, ndr det kommer til sex.
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STONE ' ISLAND

The coat from Stone Island is made of
amix of wool and polyester yarn and is
filled with the finest feather. It's coated with
pigments and a thermo-chromatic resin
treatment that enabling colour changes - ;
according to temperature variations. LS, .



SCARLETT JOHANSSON

A Hun er neermet vokset op i blitzlysenes sker, sa at treede ind pad den rode lober klarer den smukke og feterede kvinde ganske naturligt.

(‘ ew York er en stor del af min

identitet. Jeg foler mig altid

hjemme her og kan vare mig selv,

hvilket er bedre end at vere ano-

nym. Byen giver mig en frihed til

at gore, hvad fanden jeg vil. Jeg

tror, det er derfor, folk elsker at

bo her. Jeg er fodt og opvokset

i New York og bor her stadig.

Selvom jeg ogsa har lejligheder i Los Angeles og Paris, sé vil
New York altid vere hjemme for mig.”

Udover hendes tiltreekkende umiddelbarhed, der har gjort
hende beromt og elsket, hviler hun ogsa i sig selv og lader
sig ikke presse af omverdenen, hvilket er en sjeldenhed i en
verden, der, udover selve skuespillet, hovedsageligt bestar i at
veere slank og se godt ud.

”Det eneste pres, jeg nogensinde foler, er, hvis jeg kigger i
spejlet og ikke kan lide hvad jeg ser. Sa siger jeg til mig selv —
‘du burde motionere noget mere’. Men jeg kommer aldrig til
at sammenligne mig selv med Uma Thurman og tenke — jeg
kan fa hendes krop. Det er ikke, hvad jeg formodes at ligne.
Jeg har engang hert, at kvinder kleder sig pa for at impo-
nere andre kvinder og dermed ikke mandene. Det tror jeg,
der er en vis sandhed i. En mand legger ikke pa samme méde
merke til, om du har tabt 5 kilo, ligesom kvinder gor. Ma@nd
ved, hvad de vil have, og hvis de er tiltrukket af dig, sa er de
tiltrukket af dig,” har Scarlett sagt.

SUPERSTJERNE UDEN NYKKER
ritiden mellem filmoptagelserne bliver til-
bragt bade i New York og Paris. Hun er
i dag forlovet med den franske journalist
Romain Dauriac og fedte tidligere i r parrets
forste barn. Weekenderne i Paris nyder hun
til fulde, da de ofte kan tilbringes i et lavere
tempo end i New York. Her er der tid til
fordybelse, for i modsatning til i USA hold-
er man nemlig fri. Men konkurrencen blandt
skuespillerinder er hard. Der er mange skenne kvinder om
buddet, og ikke alle er lige samvittighedsfulde. Johansson, der
har rundet de magiske 30 ar, ved, at hun meget vel kan vere pa
hejden af sin karriere lige nu. Selvom hun har veret i gamet
de sidste 22 ar, har indspillet imponerende 39 film, og lige nu
er i gang med optagelserne til nummer 40, er hun ikke ved at
drosle ned. Tvartimod. Hun forklarer:

“Jeg har forstaelse for, at jeg skal forblive aktiv si leenge
som muligt, eller indtil jeg ikke har lyst mere. I underhold-
ningsindustrien star der altid andre pa spring til at overtage
dit job, hvis du ikke serger for at pleje dine interesser. Pa et
tidspunkt vil jeg ikke leengere fa tilbudt ligesa mange roller, og
indtil da bliver jeg ved med at arbejde. En dag er det slut, og
det er jeg meget bevidst om.”

Men indtil den dag kommer, hvilket ikke er forelobigt,
kan vi stadig nyde Johanssons eminente skuespillertalent,
naturlige vesen og dragende skenhed.

"MAND VED, HVAD DE VIL. HAVE,
. SAER DETILTRUKKET AF DIG”
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SCARLETT JOHANSSON

A Scarlett Johansson blev
honoreret med en stjerne pd
Hollywood Boulevard tilbage
i2012.

A Scarlett Johansson og
Penélope Cruz til premieren

pa Vicky Cristina Barcelona.

A 60’er looket
kleder den konne
blonde kvinde.

A De svulmende fortrin og de store leber
har veeret medvirkende til, at Johansson
har toppet diverse lister, op til flere gange,
over klodens mest sexede kvinder.

SCARLETT INGRID JOHANSSON

Fodt: Den 22. november (1984), New York, USA.
Debuterede: Hun begyndte sin skuespillerkarriere i komedien
"Det perfekte barn’ (1994).

Oscarnominering: Johannson er endnu ikke blevet nomineret
til en Oscar.

VIGTIGE FILM

The Horse whisperer . .............vuiniinen... 1998
GhostWorld . ....... ... . .. . 2001
Lostin Translation ............ ... .. ... ....... 2003
Girl With the Pearl Earring. . ..................... 2003
The Perfect Score. ........ .. ... . .. 2004
Thelsland ......... ... .. . ... . . .. 2005
Match Point. .......... .. ... .. . .. .. 2005
The Black Dahlia. . .......... ... ... ... ... ...... 2006
The Nanny Diaries .............. ..., 2007
Vicky Christina Barcelona. . ...................... 2008
IronMan2............ . . . . . 2010
Hitchcock. .. ... .. .. 2012
The Avengers . . ....ov it 2012
DonlJon......... .. ... . . . . . . . .. 2013
UnderThe SKin.......... ... ... 2014

FACTS OM
SCARLETT JOHANSSON

Johansson er en ke&mpe fan af Woody Allen og
arbejder gerne sa ofte som muligt med ham.

Woody Allen har udrabt Scarlett som hans muse.
Hendes far, Karsten Johansson, er arkitekt og
dansker.

Har veret ambassader for champagnemarket Moét
& Chandon siden 2009.

Johansson var gift med den canadiske skuespiller
Ryan Reynolds fra 2008 til 2010. I dag er hun for-
lovet med den franske journalist Romain Dauriac
og fodte deres forste barn i marts 2014.
Provefilmede til rollen som Lisbeth Salander 1
filmen 'The Girl with the Dragon Tattoo”, men blev
vurderet som for pen.

Er en tro stette af Barack Obama.

Hendes yndlingsfilm er "Heat” (1995).

Har en lejlighed pa Manhattan og i det trendy Los
Angeles kvarter, Los Feliz. Endvidere tilbringer hun
ogsa adskillige weekender i Paris sammen med sin
franske forlovede.

Johansson har en tvillingebror Hunter Johansson,
der ogsé arbejder som skuespiller.

KAUFMANN 571



TIGER JAKKE

- Varenr. 121586 - 3.000,-
GANT RUGGER STRIK

- Varenr. 121210 - 1.000,-
BOSS ORANGE
SKJORTE

- Varenr. 121569 - 800,-
STONE ISLAND HUE

- Varenr. 122465 - 750,-
SAND STQVLE

- Varenr. 122611 - 2.900,~-
GANT RUGGER JEANS
- Varenr. 121208 - 1.400,~-

REPORTAGE

MONCLER VINDJAKKE
- Varenr. 122250 - 6.600,-
SIGNAL STRIK

- Varenr. 122621 - 900,~-

RALPH LAUREN SKJORTE

- Varenr. 1210204 - 900,
STONE ISLAND JEANS

- Varenr. 122463 - 1.400,-
PANTOFOLA

ST@VLE - Varenr. 122523 -
1.100,-

RALPH LAUREN

TASKE - 2.800,-

)
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BOSS GREEN
SKINDJAKKE

- Varenr. 121554 -
5.300,-

BOSS ORANGE
STRIK

- Varenr. 121183 -
1.600,-

BOSS ORANGE
JEANS

- Varenr. 121604 -
1.000,-

Du far 12
muligheder for at

Og det geelder alt
fra sko og stovler
til vindjakker

og jeans. £

|z

CONEY ISLAND
VINDJAKKE

- Varenr. 119698 -
1.999,-

BOSS STRIK

- Varenr. 121133 -
1.600,-

BOSS JEANS

- Varenr. 121604 -
1.000,-

SAND STQVLER
- Varenr. 122611 -
2.400,-
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ALLAN CLARK VINDJAKKE - Varenr. 119699 - 1.999,-
GANT RUGGER SWEAT - Varenr. 121209 - 800,-
TORKLADE 300,-

TIGER BUKSER - Varenr. 121585 - 1.200,-

BURBERRY
VINDJAKKE

- Varenr. 122549 -
6.000,-

GANT RUGGER
SWEAT

- Varenr. 121209 -
800,-

TIGER BUKSER
- Varenr. 121585 -
1.200,-

BOSS STOVLER
- Varenr. 121146 -
1.900,-
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MODEREPORTAGE

RALPH LAUREN
VINDJAKKE

« Varenr. 120992 -
2.600,-

RALPH LAUREN
STRIK

- Varenr. 121006 -
1.000,-

RALPH LAUREN
SKJORTE

- Varenr. 121023 - 800,-
RALPH LAUREN
BUKSER

+ Varenr. 121000 -
1.200,-

RALPH LAUREN SKO
- 121052 - 700,~-

-

4

BOSS ORANGE VINDJAKKE - Varenr. 121556 - 4.300,-
SAND JEANS - Varenr. 122143 - 1.300,-
STONE ISLAND STRIK - Varenr. 122453 - 2.000,-
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WOOLRICH
VINDJAKKE

- Varenr. 121229 -
1.900,-

RALPH LAUREN
STRIK - Varenr. 121009 -
2.000,-

RALPH LAUREN
JEANS - Varenr. 120988 -
1.200,-

RALPH LAUREN SKO

- Varenr. 121049 - 600,-

£ \

/

ALLAN CLARK SKINDJAKKE - Varenr. 119701 - 4.999,-
GANT SWEAT - Varenr. 121209 - 800,~-
TIGER BUKSER - Varenr. 121585 - 1.200,-
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MODEREPORTAGE

(=

HUGO BOSS VINDJAKKE - Varenr. 121123 - 4.300,-
BOSS ORANGE STRIK - Varenr. 121601 - 1.400,-
HUGO SKJORTE - Varenr. 121456 - 1.000,-

SAND JEANS - Varenr. 122143 - 1.300,-
PANTOFOLA STQVLE - Varenr. 122523 - 1.100,~-

CITTA DI MILANO
VINDJAKKE

- Varenr. 119700 -
1.999,-

RALPH LAUREN STRIK
- Varenr. 121009 -
2.000,-

ARMANI JEANS

- Varenr. 122530 -
1.500,-
PANTOFOLA SKO
- Varenr. 122521 -
1.100,-
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DE BEDSTE

Jodboldspillere gennem tiden

At skulle vcelge de bedste fodboldspillere nogensinde foles lidt som at stikke
handen ind i en hoepserede. EN UHYRLIG SV/AER OPGAVE, DER VIL
FA FOLELSERNE I KOG RUNDT OMKRING I FLERE HJEM.

Vi har gjort et forsog, og flere vil sikkert savne navne som Zico, Paolo Maldini,
Ronaldinho, Lev Yashin, Eusebio eller Cristiano Ronaldo. Men igen,
det er tkke nemt kun at give plads til 7 navne.
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PELE, BRASILIEN — THE KING’

Edson Arantes Dos Nascimento, i folkemunde kendt som
Pelé, betragtes af mange fodboldkommentatorer, tidligere
spillere, nuverende spillere og fodboldfans i almindelighed at
vaere den bedste spiller nogensinde.

Pelé er den mest succesfulde ligamélscorer i verden med
541 ligamal. T alt er Pelé noteret for 1281 mal i 1363 kampe
og optraeder i Guinness World Records for flest scorede mal i
fodbold. I 1999 blev han karet som *"World Player of the Cen-
tury’ af International Federation of Football History & Sta-

tistics (IFFHS). Samme ar bad France Football Magazine de
tidligere Ballon D’Or vindere om at udvelge ‘Football Player
of the Century’, og valget faldt pa Pelé.

Han er desuden blevet udvalgt til Time Magazines liste
over de 100 mest indflydelsesrige mennesker i det 20. &rhun-
drede’. T 2013 modtog han FIFAs ’Ballon d’Or Prix d’Hon-
neur’ i anerkendelse af sin karriere, sine resultater og som et
globalt fodboldikon. Pelé var i en periode den bedst betalte

atlet i verden.

[ alt er Pelé noteret for
1281 MAL 1 1363 KAMPE
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DIEGO MARADONA,
ARGENTINA = 'HAND OF GOD

Diego Armando Maradona er den evige rival for Pele til titlen
om den storste fodboldspiller nogensinde. Mange eksperter,
tidligere spillere, nuvaerende spillere og fodboldfans betragter
Maradona som den bedste fodboldspiller gennem tiderne. FIFA
valgte da ogsa at kare bade Pelé og Maradona til titlen "Player of
the 20th Century’.

Han er den eneste spiller i fodboldhistorien, der har sat
verdensrekord i transfersum to gange; da han skiftede til Barcelo-
na for den daverende verdensrekordsum pa £ 5 mio., og ligeledes
da han blev solgto til Napoli for den nette sum af £ 6,9 mio.

Maradona deltog i fire verdensmesterskaber, men huskes
bedst for sine resultater i VM 1 1986, hvor han var anferer for
Argentina og forte dem til en sejr over Vesttyskland i finalen.
Han vandt ’Golden Ball’-prisen som turneringens bedste spiller.
I samme turnering scorede han begge mal i kvartfinalen til en
2-1 sejr over England og skrev fodboldhistorie af to forskellige
arsager: | den forste scoring driblede han 66 meter alene forbi
fem engelske spillere, efter at have samlet bolden op pa sin egen
banehalvdel, og sendte den direkte forbi Peter Shilton i malet.
Malet blev ogsa karet som ‘“The Goal of the Century’ af FIFA i
2002, mens det andet blev bedre kendt som ‘Guds hand’. Pa klub-
niveau er mest kendt for sin karriere i Napoli, hvor han vandt
adskillige priser. Maradona optradte 91 gange for det argentinske
landshold og scorede 34 mal.

B
5

ALFREDO DI STEFANO,
ARGENTINA —'DEN BLONDE PII.

RONALDO, BRASILIEN
— FENOMENET

ZINEDINE ZIDANE, FRANKRIG
- /170U

En ekstremt alsidig forward med den
hejeste malscore for Real Madrid med
216 mal 1 262 kampe. Di Stefano stod
bag de fleste af Real Madrids succeser i
50’erne og 60’erne. En periode hvor klub-
ben vandt trofeet fem gange i trek. Han
spillede international fodbold for tre na-
tioner — Argentina, Spanien og Colombia
og blev udnavnt af Pelé som en af de “Top
125 storste nulevende fodboldspillere’ i
marts 2004. I september 2009 udtalte Pelg,
at Di Stéfano var den bedste argentinske
spiller nogensinde.

Betragtes af eksperter og fans som en
af de storste fodboldspillere gennem
tiderne. Han anses af mange for at vere
den mest komplette angriber fodbold-
verdenen har set de sidste tredive Ar.
Allerede som 17-arig var han en del af den
brasilianske trup, der vandt VM i 1994.

Ved VM 11998 var han en medvirkende
faktor til, at Brasilien naede finalen, men
som de tabte 0-3 til Frankrig. I 2007 blev
han af France Football valgt som en de
’11 Best Starters of All Time’ og navnt i
FIFAs liste.

Endte som VMs store spiller, da Frankrig
vandt VM pa hjemmebane i 1998, is@r pa
grund af sine to hovedstedsmaél i finalen
mod Brasilien, som tabte kampen 3-0.
VM-triumfen gjorde ham til en national
helt i Frankrig, og han modtog ’Aresle-
gionen’ i 1998. 12000 vandt han ogsa EM
sammen med Frankrig, hvor han blev ud-
navnt til "Player of the Tournament’.

Zidane er blevet karet som 'Den bed-
ste europaiske fodboldspiller de sidste 50
ar’ af UEFA og er blevet beskrevet som
en af de storste spillere 1 historien.
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FRANZ BECKENBAUER,
VESTTYSKLAND —'DER KAISER

Franz Anton Beckenbauer er Tysklands sterste fodbold-
spiller nogensinde. Han scorede 14 mali 103 forsog for Vest-
tyskland, hvilket er en fremragende statistik for en forsvarer.
Beckenbauer optradte 103 gange for Vesttyskland og deltog
itre VM. To gange er Beckenbauer karet som UEFAs ‘Bed-
ste spiller i Europa’.

Han loftede endvidere VM-trofeet som kaptajn for
Vesttyskland 1 1974 og blev valgt ind pa ’Verdensholdet af
det 20. Arhundrede’ i 1998 samt "World Cup Dream Team’
12002, og i 2004. Han blev udna@vnt som en af de "Top 125
storste og nulevende fodboldspillere’ ved FIFAs 100 ars ju-
bileumsfest. Pa klubniveau med Bayern Miinchen vandt
Beckenbauer UEFA Pokalvindernes Cup i 1967, og tre
pa hinanden folgende europeziske Cups 1974-1976. Sidst-
naevnte gjorde ham til den eneste spiller, der har vundet tre
europ@iske Cups som kaptajn for sin klub. Han er endvidere
ogsd medlem af "National Soccer Hall of Fame’. Mange
giver Beckenbauer @ren for opfindelsen af den moderne
rolle som sweeper eller libero i forsvaret. "Der Kaiser’ var en
sand kejser pa banen.

Tysklands storste fodboldspiller

nogensinde

Den bedste spiller i verden lige nu

LIONEL MESSI,
ARGENTINA = TOPPEN

Lionel Andrés Messi har flere gange rangeret som den bedste
spiller 1 verden og er af flere bedomt som den bedste spiller
nogensinde. Han har, som den forste spiller i historien nogen-
sinde, formdet at vinde ‘Ballon d’Or’ imponerende fire gange.
I en alder af bare 21 &r vandt han for forste gang "Ballon d’Or’
og blev karet som "World Player of the Year’.

Efterfolgende vandt han "Ballon d’Or’ 12010, 2011 og 2012,
og som den eneste, udover Michel Platini, vundet den tre gange
i treek, sével som den forste til at vinde tre europaiske *’Golden
Shoe Awards’.

Endvidere vandt Messi ogsa 12010-11 UEFAs *Bedste spiller
i1 Europa’, og som 24-arig blev Messi Barcelonas all-time top-
scorer 1 alle officielle klubturneringer samt den yngste spiller til
at score 200 mali La Liga. Med Barcelona har Messi vundet La
Liga seks gange, to Copas del Rey, fem Supercopas de Espaiia,
tre UEFA Champions League, to UEFA Super Cups og to Club
World Cups. 12008 vandt han sin forste olympiske guldmedalje
med Argentinas olympiske fodboldhold. Men trods denne
imponerende rekordliste mangler Messi stadig en guldmedal-
je for et VM, hvilket ofte bliver pointeret, nir han skal sam-
menlignes med de rigtig store (selv om det var rigtig tet pa
i Brasilien i 4r). Hans spillestil og statur har trukket sammenlig-
ninger med landsmanden Diego Maradona, der selv erklerede
Messi som hans ‘efterfolger’.
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Altid yyekket

SORT

A. BRUUN & STENGADE SKJORTE - Varenr. 122505 - 400,=
B. NAPAPIJRI SWEAT - Varenr. 122283 - 1.300,=

C. BOSS GREEN JEANS - Varenr. 121188 - 1.200,=

D. MONCLER HUE - Varenr. 122256 - 650,=

E. ARMANI JEANS SKO - Varenr. 122510 - 1.500,=

B ma s e, & DN
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Lidt der lyser op

SORLE
FARVER

A. BURBERRY VINDJAKKE - Varenr. 122549 - 6.000,=
GANT SWEAT - Varenr. 119091 - 800,=
RALPH LAUREN SKJORTE - Varenr. 121020 - 900,=

B. BOSS ORANGE SKJORTE - Varenr. 121567 - 1.000,=
C. TORKLADE 399,-
D. SAND STQVLE - Varenr. 122611 - 2.400,=
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KAUFMANN ONLINE

byder dig velkommen
til en verden af modetoy
til enhver lejlighed




FASHION, SPORTY OG ELEGANT. Pa www.kaufmann.dk kan man i ro og
mag udforske et bredt udvalg af sportsligt fritidstoy samt elegant mode til formelle

lejligheder. www. kaufmann.dk er udformet saledes, at man let kan finde rundt pa

hjemmesiden, og bestille de onskede varer uden merpris. Endvidere har du fri

mulighed for at returnere dine varer, hois de tkke lever op til det forventede, og alle

ordrer bestilt inden kL. 12.00, pa hoerdage, sendes samme dag.
MED ET VELRENOMMERET RY FOR KVALITETSHERRET®J VIL DU
PA WWW.KAUFMANN.DK FINDE ALLE DE VIGTIGSTE ELEMENTER
DU HAR BRUG FOR INDENFOR HERREMODE.

SHOP HJEMMEFRA
Det varierede og stilfulde sortiment, og de klassiske snit ses
iser 1 det store udvalg af jakker, der er gaet hen og blevet
lidt af en specialitet hos www.kaufmann.dk. Frakker og jak-
ker, der bade udviser mode og funktion. Nu kan du i ro og
mag sidde derhjemme, og valge det ideelle overtej sa du ikke
bliver efterladt ude i kulden, men problemfrit kan bevege dig
mellem arstiderne. Er en vare midlertidigt udsolgt, kan man
via en ’lageragent’ blive skrevet op og fa direkte besked, pr.
mail, ligesa snart varen igen er kommet pa lager eller er at
finde i din enskede Kaufmann butik.

Du behover heller ikke lengere ga forgaves, hvis du
onsker at komme ned i Kaufmann og prove tejet. Med den
specialudviklede lagerfunktion, kan man nu online klikke ind

pa www.kaufmann.dk og se hvilke butikker, der har varen pa
lager, samt i hvilke storrelser.

Med saddan en bred vifte af muligheder har det aldrig
veret nemmere at shoppe online, hvilket du passende kan
gore bade fra pc, tablet og mobiltelefonen.

NEMT OG BEKVEMT
Tilmeld dig endvidere Kaufmanns nyhedsbrev, og bliv hur-
tigt opdateret, da du ugentligt vil modtage inspirerende ny-
heder om trends, og gode tilbud, og hvad der ellers ror sig hos
Kaufmann.

Sa nar du ensker en varieret og stilfuld samling af blaze-
re, bukser, trojer, skjorter og andre bekledningsgenstande til
mend, sa klik ind pa www.kaufmann.dk og fa syn for sagen.

Style is a way to say
WHO YOU ARE WITHOU'T
having to speak’
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A. GANT SWEAT

- Varenr. 1190917 - 800,=
B. BOSS GREEN SWEAT

- Varenr. 121166 - 1.600,=
C. SIGNAL STRIK

- Varenr. 122621 - 900,=
D. MONCLER SWEAT

- Varenr. 122253 - 2.400,=
E. STONE ISLAND STRIK

- Varenr. 122452 - 1.700,=
F. STONE ISLAND STRIK
- Varenr. 122451 - 2.100,=

!

SWEAT eller STRIK

Tl de lidt kolige men stadig STILFULDE DAGE, finder du
her et par eksempler pa sweatshirts og striktrojer.
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‘Concrete Jungle’

The City That Never Sleeps’

Klicheerne klceber sig til metropolen
New York, der er helt sin egen. Vi kender alle de
klassiske turiststeder, som skal besoges mens man
vader op ad den ene Avenue efier den anden.
MEN VIL DU OPLEVE DET ‘HIPPE’ NEW
YORK - DER HVOR NEW YORKERNE
SELVVALGER AT HAENGE UD, sa kig med
[ denne guide, der vil give dig nogle insidertips,
der gor din neeste tur en oplevelse rigere.
Start spreading the news...

N Ground Zero

EN NY START, MEN VI GLEMMER ALDRIG

Ground Zero er grunden, hvor World Trade Center tidlig-
ere stod, som ligger pd Lower Manhattan i New York. To af
verdens nasthejeste bygninger, Tvillingetarnene, styrtede sam-
men som folge af terrorangrebet fra organisationen Al Qaeda
d. 11 sep. 2001.

Senere kollapsede ogsa Tarn 7, der stod pa grunden, og de
andre bygninger blev svart beskadiget, hvilket ogsa resulterede
1 en nedrivning.

Det kolossale oprydningsarbejde tog over 8 maneder, og
siden har grunden vearet en kempe byggeplads.

I dag, 13 ar efter terrorangrebet, troner der endnu en ny
og spektakuler skyskraber frem. Freedom Tower er designet
af stjernearkitekten Daniel Lieberkind, og skyskraberen bliver
det dominerende hovedtarn i det nye World Trade-kompleks.
Bygningen inkl. antenne skal med sine 541 meter, eller 1776
fod, referere til arstallet for underskrivningen af den ameri-
kanske uvafthengighedserklering. Freedom Tower, der i dag er
én af verdens hojeste bygninger, stod ferdigbygget 1 2012.

I alt mistede n®sten 3000 mennesker livet under terroran-
grebet. Ofrene bliver stadig mindet ved Ground Zero, hvilket
de ogsa vil blive i al fremtid. Mindeparken 9/11 Memori-
al dbnede nemlig pa 10-arsdagen for terrorangrebet, og alle
ofrenes navne er indgraveret i bronzeplader, der er placeret
langs med to bassiner, som er blevet opfort pracist pa de punk-
ter, hvor tvillingetarnene stod. Om aftenen, nar solen er gaet
ned, og lysene bliver teendt i bassinerne, er stemningen speciel
og intens.
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1. SHOPPING, BLEECKER STREET

Gaden, som starter ved Meatpacking District, og bevager
sig hele vejen op til Bowery, er et fantastisk spot for detail-
handlende. Endvidere er den nederste del én af de livligste
steder 1 byen om natten og er hjemsted for snesevis af barer og
comedy-klubber. Men gar du mod nordvest, vil du langsomt
komme ud af det gamle bohemekvarter og ind i et af de bedste
nye shoppingomrader i verden. Bleecker Street, NYC.

2. THE HIGH LINE PARK

Parken, der i bogstaveligste forstand tager dig over byen,
men samtidig holder dig forankret til bylivet. Parken er byg-
get pa et gammelt jernbanespor, der lober over dele af Meat-
packing District. Hvor kan du ellers gd gennem et felt af
vilde blomster eller slenge dig pa en frodig gresplene, mens
Manhattans vilde liv foregar langs gaden lige under dig?
www.thehighline.org

3. BOGCAFE

Housing Works Bookstore Cafe har etableret sig som en
ren New York-downtown institution det sidste arti. Serlige
begivenheder og en altid fuldt pakket cafe gor dette til et
godt sted at medes med venner, slappe af og shoppe beger,
film og musik.

www.housingworks.org

4. SOCIAL CLUB, STAY

I New York er det nermest kutyme at henge ud pa en ho-
telbar, inden man gar videre ud til middag. En god én af
slagsen er pa hotellet Stay. Social Club hedder baren, loun-
gen og natklubben og det er neermest som at bevage sig rundt
i Aspen med den kempe, knitrende pejs i hjornet flankeret af
kronhjortegevirer. Udover formidable drinks bestdr menuen
af opdaterede Colorado-klassikere serveret i tapasstil.
www.nighthoteltimessquare.com
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5. ACE HOTEL

Hotelkaeden, der er kommet pa alles leber ved at skabe bil-
lige — og smarte — hoteller 1 hippe byer. Nogle af varelserne
omfatter innovative detaljer, sisom tgjstativer lavet af VVS
-ror og old-school pladespillere ledsaget af en LP-samling,
der spander lige fra Jay-Z til John Coltrane. Ace Hotel i New
York ligger lige nord for Madison Square Park.

www.acehotel.com/newyork

6. CIPRIANL, DOWNTOWN

Restaurantkeden, der findes flere steder i verden og tre for-
skellige steder i New York. Men Cipriani Downtown, der er
placeret pa West Broadway nar Broome Street i New York
City, er absolut stedet at hange ud.

Dette er en af de mere afslappede udgaver af Har-
ry Ciprianis restauranter, og Downtown-filialen tilby-
der en mindre formel menu og en mere festlig atmosfere.
http://www.cipriani.com/en/services/restaurants/cipriani-downtown

Le Bain, The Standard \

7. YELOSPA

Kun i en urban by som New York kan du kebe en luksus
powernap, fordi du bare trenger til en pause fra byens puls.
For at nyde en YeloNap koster det 1$ pr. minut med et
20-minutters hvil som minimum.

www.yelospa.com

8. LE BAIN, THE STANDARD

Pa toppen af det supertrendy Standard Hotel finder man
natklubben Le Bain.

Her har man en fri panoramaudsigt over byen og kan mange
sig med det unge og smukke publikum — tenk modeller og
kunstnertyper. Le Bain er bedst i sommermanederne, da man
her far mest ud af rooftop-omradet, der er prydet med et
falsk grespleneomrade, udenlandske DJs, et pandekagehus
og et varmt karbad (deraf navnet).

www.standardhotels.com
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HELL
KIEASSISK

Den klassiske version med TERNET
SLLIPS OG BRUNT BALTE samt sko

SAND HABIT

- Varenr. 122119 -
4.800,-
HUGO SKJORTE
- Varenr. 120456 -
1.000,-

BOSS SLIPS

- Varenr. 121102 -
600,-

SAND SKO

« Varenr. 1226009 -
2.200,-

RET
TTERKET

L butterfly er med til at gore det samlede
indtryk noget MERE SOFISTIKERET

HUGO HABIT

- Varenr. 120436 -
4.500,-

SAND Skjorte

- Varenr. 122147 -
1.100,-
PORTIA SLOJFE
- Varenr. 109027 -
300,-

SAND ST@VLE
- Varenr. 122615 -
2.200,-
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LIDT
SPRAEL

Med det lille lommetorklcede cendrer
denne habit TOTALT UDSEENDE

SAND HABIT

- Varenr. 122122 -
4.500,-

SAND SKJORTE
- Varenr. 122146 -
1.000,-

BOSS SLIPS

- Varenr. 121112 -
700,-

BOSS SKO

- Varenr. 121141 -
1.700,-

BLAT &
ENKELT

Dette erikke en variant for alle

—men FLOT SER DET UD

TIGER HABIT

- Varenr. 121577 -
4.500,-

SAND SKJORTE
- Varenr. 122156 -
900,-

BOSS SLIPS

- Varenr. 121112 -
700,-

BOSS STQVLE
- Varenr. 121146 -
1.900,-
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oKQ  STOVLER

Her ses en reekke sko og stovler i den lidt dyre ende — men det er ogsa her

~ DET KLASSISKE MODER DET INTERESSANTE,

SAND
- Varenr. 122615 -
2.200,-

SAND
- Varenr. 122618 -
2.200,-

HUGO BOSS
- Varenr. 121146 -
1.900,-

HUGO BOSS
- Varenr. 121141 -
1.700,-

ARMANI JEANS SAND
- Varenr. 1225009 - - Varenr. 1226009 -
1.700,- 2.200,-
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MUST HAVE

SPORTY

Hugo Boss Green er ofte kendt for at
have et strej af noget sporty over deres
ting — og denne skindjakke er ingen
undtagelse...

BOSS GREEN SKINDJAKKE
- Varenr. 121137 - 8.300,=
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MUST HAVE

ET RAT
UDTRYK

|Leederjakker var ofte for-
bundet med rock n’ roll,
det ra og frie liv. Det er den
ikke pa samme made mere.
Denne skindjakke fra BOSS
er holdt i en klassisk stil.
Saet den sammen med en
lun sweater og du er klar til
de kolde dage.

BOSS ORANGE SKIND
- Varenr. 121554 - 5.300,=
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Verdens dyreste ur:
Pris 11 millioner dollars.

1 tre korte artier er markedet for samleobjekter inden for vintageure gaet
[fra at veere loppemarkedstransaktioner til multimillion-dollar auktionsbud hos
de storste auktionshuse i verden. Milliardcerer der byder mod bade private
museer og ur-investeringsfonde. Men hvor kommer denne febertilstand
og fascination af at eje dette mekaniske stykke i forste omgang fra?
For at finde svaret kigger vi i historiebogerne.
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n vedholdende og ubarmbhjertig besettelse. Med dis-

se ord kan man bedst beskrive den evige duel, der

opstod mellem de to inkarnerede ursamlere James

Ward Packard og Henry Graves Jr. i deres evige sogen

efter at eje de mest komplicerede ure, der nogensinde
er lavet. Graves Jr. tjente millioner af dollars i bank- og jern-
baneindustrien omkring 1900 tallet, og James Ward Packard
var en amerikansk bilproducent, der grundlagde Packard
Motor Car Company. De to velhavende herrer udviklede et sandt
had-kearlighedsforhold til hinanden, der bedst kunne bygges pa
rivalisering. Hvad enten det var i et spil tennis eller cricket, var
konkurrence altid i centrum. Den mest bekostelige strid, de hav-
de, var den energiske sogen efter det komplette ur.

Denne lidenskab har blandt andet medvirket til, at det an-
tikke urmarked i dag nyder en uhyre popularitet, hvilket smitter
af pa auktionspriserne, der kan fremvise nogle modeller, som er
usedvanligt kostbare og hiver markedet op i1 en handelsvare af
dimensioner. Vintageure har ogsa varet igennem nogle forfeer-
delige kriser, men det er en vare, der altid har veret flydende.
Investorer ved, at de stadig ejer en vardi, der er noget verd. Det
er ofte sddan, at jo dyrere et ur er, jo lettere er det at selge. Alle
nye markeder er pd vej gennem en evolution, hvilket ogsa geelder
vintageure.

SAMLERMANIEN DRIVER VAERKET
ssensen af en samler er, at han udvikler sig hele tiden,
og altid ensker noget andet. Det er ikke sddan, at han
lever i en tilstand af skuffelse, men der vil altid vere et
bedre eller mere sjeldent ur derude, som han vil have
fingrene 1. For nogle er selve mekanismen indeni uret,
faktisk den sidste bekymring. Originalitet har den sterste inte-
resse, og har den afgerende faktor. Selv hvis en opkeber har ti
Paul Newman Daytonas, kan han miste interessen og gé efter
det naste, der er mere perfekt. Vintageluksus er @gte luksus.
Man skal have en forstaelse for, at keb som ure, smykker, biler
og kunst, blev foretaget for en kundekreds, der ikke arbejdede
fra 08 til 16. Det var et andet publikum der havde tiden til radig-
hed — tid til at sette pris pa smukke genstande, hvilket vel ogsa
er den starste luksus. Den luksus, man i dag ser vintageure som,
var dengang et resultatet af fritid og rigdom, og ikke som efter-
virkningen af reklamer, hvilket ofte er tilfeldet i dag. S& hele
vintage-industrien repraesenterer en anden verden, der bestar af
lutter egthed.

REKORDHOJE HAMMERSLAG
et dyreste vintageur, der nogensinde er solgt pa en
auktion, var Henry Graves Jr.s "Supercomplication’
18 karat guldlommeur fra Patek Philippe fra 1933.
Det mest komplicerede ur, der endnu er skabt.
Hammerslaget lod pa 11 millioner dollars hos
Sotheby’s i London tilbage i 1999. En verdensrekord, der endnu
ikke er blevet slaet. Uret tog fem ar at designe og udvikle og
har 24 mekaniske funktioner. Det kan, udover grundleggen-
de tidtagning, vise forskellige kronologiske funktioner for hver
time pa dagen, har et indbygget diagram, som viser nattehim-
len over New York City — komplet med storrelsen af stjerner og
Melkevejen, og et minutur, hvis klokkespil lyder som Big Ben i
London. Luksusurmageren Patek Philippe anses af inkarnerede
samlere verden over som producent af det mest komplicerede ur
nogensinde.

VEDERNS DYRESTE UR: En del af den legendariske Henry Graves’
ursamling, indeholder ogsd kronjuvelen over dem alle — nemlig
"Supercomplication’-uret fra 1933, der er produceret pd specialfrem-
stilling hos det schweiziske urfirma Patek Philippe. Auktionsprisen
lod pd 11 millioner dollars hos Sotheby’s i London tilbage i 1999.
En verdensrekord, der endnu ikke er blevet sldet.

Musikeren John Mayor, der er en habil ursamler, /uftede sit
Patek Philippe ur under et afterparty i London.

Geoffroy Ader, chef for Sotheby’s europziske ur afdeling, /0/der
et Rolex Cosmograph Daytona “ Paul Newman Panda Dial”. Uret er fra
1972 og forventes at na en auktionspris pa mellem 284 000 — 570, 000 $.

George Daniels er ikke et navn den gennemsnitlige ursamler kender,
men han var en af de sidste store urmagere i vor tid. Hans ure henvender
sig til en lille skare af virkelige kendere, der satter pris pa denne
historiske sjeldenhed som han representerer.

Besogende besoger den arlige internationale ur— og smykkemesse
i Basel, Schweiz, marts 2014.
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POLO RALPH LAUREN PRASENTERER
EN KOLLEKTION, DER ER INSPIRERET
AF AMERIKANSK COLLEGELIV

Der er klassiske crickettrajer og collegesweatshirts med applikerede
tal og bogstaver, shetlandsuld i ny finnish og opdateret
med nye snit og festlige applikationer, og naturligvis sat sammen
med fleecebukser i atletisk look eller bukser i fabrikshaerget denim.

portstgj mikses og matches med
klassisk herreekvipering i et lag-pa-
lag-look, hvor heattetrojer sammen
med sweatshirts med sjalskraver
bares under tweedjakker eller med
andre versioner af klassisk overto;.
Tidlese flojlsjakkeset og pepitater-
nede eller sildebensmenstrede bla-
zere bliver genopfundet i uforede
versioner med stremlinede silhuet-
ter, hvor @rmegabet sidder lidt hejere og det hele lidt
teettere over brystet og med blade naturlige skuldre.

passer til livet pa landet, og blander det med

farvestralende ’preppy’-indslag for endelig at
toppe det samlede outfit med overtej, der refererer
til jordfarver som khaki, brun og oliven.

Det er toj, der er ideelt til en weekend uden
for byen. Faded chambrayskjorter og skovmands-
skjorter baeres sammen med krollede chinos eller
arbejdsbukser, mens silkeslips og italiensksyede
skotskternede sportsjakker i tweed, forfiner det
endelige resultat. En sweater kan vere kabelstrik i
cashmere uld, men den kan ogsa vere feresk strik
eller for den sags skyld en patchworkcardigan med
sjalskrave, hestemotiv og hergede metalknapper.

Kollektionens oilskinsjakker er alsidige og ser
godt ud, de udstraler tidloshed og appellerer bade
til by og til land, mens en dunvest i harris tweed
og en quiltet skjortejakke i luksurigst ultrabledt
ruskind tilferer look’et en opdateret fornemmelse af
statelighed.

Polo Ralph Lauren hylder det klassiske tej, der

af amerikansk udendersliv og designet til en

aktiv livsstil. Det er autentisk denim, igjnefal-
dende sweaters og skjorter og overtej, der kan sta
for ekstrem performance. Der er masser af menstre,
hvor indiansk inspireret strik udfordrer traditionelle
menstre fra det sydvestlige USA. Og midt i det hele,
som en slags kontrast, stramme, rd og slimfit ler-
redsjakker og grundigt haergede jeans. Skjorter med
plaidmenstre og i patchwork danner laget under
ultralette dunveste og jakker i eksplosive pang-
nuancer af orange, blat grent og gult.

Polo Ralph Laurens nye kollektion er inspireret

opdagelsesrejsendes verden, den imponerende

overtajkollektion omfatter bomber-jakker,
quiltede blazere i camouflagefarver, héandsyet
smukt forarbejdet dyreskinds ajkkeer og impone-
rende dunprogram.

O vertgjets @stetik er hentet fra de legendariske

gelder pisterne eller afterskiing-scenen leverer

Polo en spendende grafisk blanding af nordisk
inspirerede sweaters og teknologisk udfert RLX
overtoj i en palet af sort og neon. Sweatre i gobelin-
strik med snefnugmenstre blandes uden teven med
sort kropsnart denim og afslappede bukser 1 gult
eller rodt jernbaneflojl med fem lommer. Sportstej i
klare farver s&ttes overfor distinkt sort overtej i uld
eller lammeskind i uventede kombinationer og ram-
mer dermed den perfekte balance mellem moderne
funktionalitet og @gte tidlos luksus.

Skisaesonen star for deren, og hvad enten det

Polo Ralph Laurens nye kollektion er INSPIRERET AF
AMERIKANSK UDEND@RSLIV og designet til en aktiv livsstil
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Konkurrence

VIND ET GAVE-
KORT PA 5000-

2

Tilmeld dig KAUFMANN kundeklub EE.'.;I' E

1 dag og deltag 1 konkurrencen
ved at scanne koden eller via

wevw. kaufimann.dk/kundeklub. 8

Betingelser: Konkurrencen lgber t.o.m. d. 30.11.2014. Vinderen findes ved lodtrekning blandt
alle medlemmer af kundeklubben. Premien kan ikke ombyttes til kontanter.
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Jeans er en af danskeres mest foretrukne bekleedningsgenstande

—0g det skal vi da ikke lave om pa! Her ses de i
MANGE AFSKYGNINGER OG FARVEVARIANTER

HUGO BOSS JACOB COHEN SIGNAL
- Varenr. 121117 - 1.000,= - Varenr. 121194 - 2.600,= - Varenr. 122076 - 600,=

ALLE ELSKER ET PAR VELSIDDENDE JEANS
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HILFIGER JACOB COHEN HUGO BOSS
- Varenr. 122004 - 1.000,= - Varenr. 121192 - 2.200,= - Varenr. 116784 - 1.100,=

STONE ISLAND HILFIGER JACOB COHEN
- Varenr. 122463 - 1.400,= - Varenr. 122003 - 1.000,= - Varenr. 121119 - 2.400,=

ALLE ELSKER ET PAR VELSIDDENDE JEANS

94 KAUFMANN



JACOB COHEN
- Varenr. 121196 - 3.800,=

ARMANI JEANS
- Varenr. 122504 - 1.400,=

=N

2 e

18

ARMANI JEANS
- Varenr. 122498 - 1.200,=

MCS
- Varenr. 122295 - 1.000,=

STONE ISLAND - Varenr. 122462 - 1.400,-
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- Feinschmeckeri i verdensklasse
n_¢rre_ keerlighed ul den klassiske Porsche model findes nceppe i samme udstreekning.
ENESTE DETALJE BLIVER OMHYGGELIGT RESTAURERET,

: or ¢ret¢jet igen er parat til at indtage det 21. arhundrede i et nyt og mere tidssyarende
— udseena’e dog med stor respekt for det originale ydre.

cm——— -
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ob Dickinsons vej til berommelse blev dannet som

sanger og guitarist i 90’er-bandet Catherine Wheel.

Men han har altid haft en passion for biler, og han stu-

derede bildesign pé universitet i England. Nu udlever
han selv dremmen som grundlegger og kreativ direktor for det
californisk baserede bildesignfirma ’Singer Vehicle Design’.
Dickinson valgte at debe sit firma ’Singer’, da det bygger pa
en kombination af alle hans idéer og den attraktive klang af en
optimeret 911-motor. Biler og musik har veret de to vigtigste
ting 1 Dickinsons arbejdsliv og den kreative proces, han ople-
vede 1 sin musikalske karriere, er identisk med den, der grund-
lagde hele "Singer’-projektet. Nemlig ensket om at udtrykke og
lancere hans idéer sa smukt som muligt. Den foretrukne model
til at gennemgé en vaskeegte Rob Dickinson ’rock 'n roll’-om-
bygning er en klassisk 964 Porsche 911 fra 1990-1994. Den be-
sidder den ideelle kombination af de klassiske linjer fra den op-
rindelige 911, og er endvidere udstyret med det karakteristiske
luftkelende 911 treek, der kan spores tilbage til 911’erens fodsel
i 1964. Samtidig bliver alle vitale omrader sisom bremserne,
affjedringen og styretejet moderniseret.

MUSIKKARRIEREN HAR INDTAGET BAGSADET
irmaet ‘Singer Vehicle Design’ har vearet Dickinsons
altoverskyggende prioritet i de sidste tre ar, og han har
koncentreret sin kreative og arbejdsmessige tid om-
kring firmaet. Hans forelskelse i biler begyndte i 1970

pa en familieferie til Frankrig, hvor han spottede en 911 Targa
pa motorvejen. Han var derefter "hooked’ for evigt.

Senere hen, da Dickinson voksede op, begyndte han at stude-
re ’Automotive Design’ pa Coventry University, og efterfolgende
arbejdede han for bilmarket Lotus sammen med McLaren-
designeren Peter Stevens og Julian Thompson. Men selv i sidan
en fantastisk atmosfere, syntes rock 'n roll” at vere mere dra-
gende for den yngre Dickinson, og han tilbragte de naste 15 ar
med en guitar rundt om halsen og rejste overalt i verden sammen
med bandet Catherine Wheel. Langsomt, som arene gik, blev
prioriteterne dog vendt pa hovedet, og Dickinsons lidenskab
for bildesign fik overtaget. De sidste tre ar er musikken blevet
nedprioriteret, og 1 stedet er alle de kreative krefter lagt i hans
barndomsdrem — firmaet ’Singer Vehicle Design’.

Det syv mand store team, der arbejder fast pa verkstedet,
bestar af forskellige mekanikere med hver deres speciale. Ud-
over selve "Singer’-fabrikkens personale har de ogsa et tet sam-
arbejde med deres kvalificerede samarbejdspartner ’Cosworth’
i Sydcalifornien, som assisterer dem med alle de nedvendige
detaljer.

CHIC KLENODIE I NYE KLADER

9 inger Vehicle Design’ forseger at fastholde en illusion,
der skal skabe en endelig version af en sportsvogn,
som 1 flere sammenhange er udrabt som den ’vigtig-
ste’ sportsvogn nogensinde. Kunderne, der forseger sig

De mindste detaljer, lige fra det indvendige interior til selve motoren, bliver kun accepteret i en "Singer’- model, hvis det er af den ypperst kvalitet.
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med en ombygning af deres elskede vintage Porsche, kan roligt
sige, at de ejer den mest grundigt manipulerede udgave af et
stykke @gte bilhistorie.

"Singers’ arbejde fremkalder den karakteristiske 911 ‘road
racing era’, der huserede i begyndelsen af 1970’erne, dengang
rangerede Porsche 911 hejt pa alverdens racerbaner.

Dickinson og hele ’Singer’-teamet sigter efter de klassiske
perioder inden for bildesign, der fremkalder en folelse af, at
fange et gjeblik fra fortiden og fore det med ind i nutiden med
en ekstra forfinelse af diverse detaljer, sdsom superletvaegtskul-
fiberkarosseri og andre topmoderne elementer.

Processen, fra nar den @ldre Porsche ankommer til ’Singer’
teamets kerlige hender, sker ved, at bilen bliver total-strippet,
s der til sidst kun star skroget tilbage. Derefter starter hele
udviklingen med at skabe en @ldre bil i nye kleder — et for-
lob, der kan tage alt fra 2-5 maneder, alt efter hvor meget ’lir’
kunden ensker udfert pa sin elskede klassiker.

Rob Dickinson og resten af holdet bag succesen ’Singer
Vehicle Designs’ arbejde bliver udfert, s& den kan opfylde
de meget hoje krav, der naturligvis ogsd inkluderer en del
omkostninger. Men resultatet er heller ikke at forklejne.
En ’old-school’-sportsvogn, men bygget, med den samme pé-
lidelighed som et schweizisk ur, der indeholder flere niveauer
af ydeevne, funktionalitet og pélidelighed beslegtet med en
moderne Porsche. Versgo og nyd!

KORT OM ROB DICKINSON

* Fodt 23. juli 1965, i Norfolk, England.

* Han er kendt som en Britisk musiker og singer/song-
writer, der tidligere var en del af bandet
’Catherine Wheel'. I dag er han gdet solo.

* Dickinson er kreativ direktor og grundlegger af
bilverkstedet 'Singer Vehicle Design'’.

“Ideen om en ikonisk bil, der bliver restaureret og udvidet med alverdens
moderne teknologi, og samtidig respekterer det originale. Denne genfodte klasstker
er relevant for nutiden og henvender sig til et helt nyt publikum, der aldrig oplevede

den originale udgave” Rob Dickinson
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PANTAFOLA D'ORO - 1.100,-
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BOSS GREEN - 1.400,-

RALPH LAUREN - 700,-

SNEAKER

De er afslappede i deres udiryk og
behagelige at have pa. Og nar du forst
har provet et par sneakers,

ER DER INGEN VEJ TILBAGE
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Jakke 3000,-
Sweatshirt 900,-
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MUST HAVE

WEEKEND
AFSLAPPET

Alle kender de weekender hvor
man endelig kan slappe af.
Hvor livet bare lives lidt lang-
sommere. Her far du et udvalg
fra Hugo Boss Green, der
virker ligesa godt om lerdagen
som det ger om sgndagen.

BOSS GREEN
VINDJAKKE

- Varenr. 121154 - 3.300,=
SWEAT

- Varenr. 121163 - 2.000,=
POLO

- Varenr. 121184 - 1.300,=

JEANS
- Varenr. 121188 - 1.200,=
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butiksliste

SJZALLAND
FREDERIKSBERG
CENTRET

2000 Frederiksberg C
TIf. 3811 4052

HILLER@D

SLOTSARKADERNE

Christians Torv
3400 Hillerod
TIf. 4824 9966

WAVES HUNDIGE
Over Bolgen,

2670 Greve

TIf. 4390 6114

KOBENHAVN
FIELDS
Fields 230,

Arne Jacobsens Allé 12

2300 Kebenhavn S
TIf. 3262 0034

KOBENHAVNS
LUFTHAVN
TERMINAL 2
2770 Kastrup
TIf. 3251 1060

KOBENHAVNS
LUFTHAVN
TERMINAL 3
2770 Kastrup
TIf. 3251 4020

KOBENHAVN
STROGET
Nygade 2,

1164 Kobenhavn K
TIf. 3313 6165

LYNGBY
STORCENTER
2800 Lyngby
TIf. 4588 7272

RODOVRE

Rodovre Centrum 56,

2610 Redovre
TIf. 3670 7676

TASTRUP
CITY 2

2630 Tastrup
TIf. 4371 4001

FYN

ODENSE
ROSENGARD-
CENTRET
5220 Odense SO
TIf. 6617 4500

JYLLAND
ESBJERG
Kongensgade 49,
6700 Esbjerg

TIf. 7515 5600

HERNING
CENTRET
Merkurvej,
7400 Herning
TIf. 9721 1510

KOLDING
STORCENTER
6000 Kolding
TIf. 7550 2513

VEJLE

Sdr. Torv 2, Bryggen,
7100 Vejle

TIf. 7588 2100

On-line shop www.kaufmann.dk

MW

AALBORG
STORCENTER
Hobrovej 452
9200 Aalborg SV
TIf. 9620 0035

AARHUS

STORCENTER NORD

Finlandsgade 17
8200 Arhus N
TIf. 8678 2500

AARHUS

Regina Sendergade 53,

8000 Arhus C
TIf. 8612 2422
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